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A INFANCIA DOS BASTIDORES

J4

O desejo de “entrar para a televisdo” ¢ mais um dos efeitos dessa “nova”
infancia — a contemporanea —, que, mais antenada com o mundo adulto, acaba
por compartilhar com este ideais similares. Para além de uma analise que confira
um sinal positivo ou negativo a tal realidade, interessa-nos problematizar essa
experiéncia. Como um recorte da infincia contemporanea, a infancia dos
bastidores parece-nos material rico de analise, que se relaciona com o universo da
midia de duas formas: como audiéncia e como trabalhador. Se essa crian¢a dos
bastidores passou de audiéncia para artista, que infancia passa a ser vivida por
ela? As questdes sobre as relagdes entre adulto e crianga, sobre a sua relacdo com
os ideais midiaticos e sobre o trabalho infantil atravessam essa experiéncia e
instigam o nosso olhar.

A tensdo constante com a qual nos deparamos na discussdo tedrica
reproduzida no capitulo 2 estd presente e parece ser corroborada pela experiéncia
vivida no campo de pesquisa. O que caracteriza a infancia contemporanea? A
perda de um status social que a protegia do mundo adulto inadequado as suas
capacidades ou a libertacdo de uma exclusdo imposta pelos adultos, favorecida
pelo novo contexto tecnoldgico e midiatico? A midia em suas vidas constitui algo
destrutivo ou algo que lhes da espago de expressdo e representatividade social?
Estas sdo perguntas que aqui também permanecem sem uma resposta Unica €
definitiva, até porque ndo € esse o objetivo deste trabalho. O que se pretende aqui
¢, antes, problematizar um universo de experiéncia infantil dentro da industria da
midia.

A relacdo adulto/crianca sera tomada como pano de fundo de nossa
analise. Trata-se de uma questdo que atravessa toda a discussdo sobre infancia, na
medida em que entendemos tais categorias como contingentes, ou seja, que
ganham seus proprios contornos na relagdo com o outro alteritario. Como nos diz

Jobim e Souza:
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A crianga precisa do adulto, enquanto um “alter”, como um “outro” diferente,
para se constituir como sujeito e se langar continuamente para além de si mesma
em busca de seus projetos e utopias. Por outro lado, a crianga também encarna
um “alter” para o adulto. Sendo a infincia a humanidade incompleta e inacabada
do homem, talvez ela ainda possa nos indicar o que ha de mais verdadeiro no
pensamento humano: a sua incompletude, mas, também, toda a criagdo que se
prenuncia, a invengao do possivel (Jobim e Souza, 2000, p. 97).

E da negociacdo dos papéis de cada um nessa relagio alteritiria que se
produzem os mais diversos discursos sobre a infincia. Nao podemos nos esquecer
de que se trata, também, de uma negocia¢do em torno da questdo do poder, como
nos alerta Buckingham (2000). E, como tal, podemos dizer ainda que a crianca
vem, de uma forma geral, perdendo terreno nessa disputa. A infancia da qual
Postman nostalgicamente lamenta a perda em nossa vida contemporanea, foi uma
infancia forjada numa ideologia desenvolvimentista que a condenava a um lugar
de “‘débito social cultural’ que lhe ¢ atribuido frente a tarefa de crescer...”
(Castro, 2001, p. 20). Ideologia esta, que nos impede de coloca-la no lugar de
agente social realmente influente, como os adultos; uma infancia reconhecida, no
ambito publico dos direitos e da cidadania, como cidada de direitos, sim, mas que,
paradoxalmente, ndo teve a sua voz ouvida em tal processo; uma infancia que
estaria sendo massificada e homogeneizada pela 16gica implacavel do consumo,
veiculada pela midia, como alertam tantos autores que se dedicam a pensar a
infAncia contemporanea.

Lucia Rabello de Castro (2001), em seu ensaio “Da invisibilidade a agao:
criangas e jovens na construg¢ao da cultura”, aponta-nos uma saida para a mudanca
de paradigma que exige a contemporaneidade. Ao invés da logica
desenvolvimentista que caracteriza a defini¢do naturalizada da infancia moderna,
ela nos propde o conceito de a¢do, baseado nas idéias de Weber e Arendt, para
pensarmos as diferencas entre adultos e criangas, sem que isso implique uma visao
adultocéntrica que as exclua do cendrio social. Para tornd-las visiveis de outra
forma na midia, na vida da cidade e no ambito politico das decisdes, é preciso
reconhecer em suas diferencas em relacdo aos adultos, ndo uma incapacidade
previamente determinada numa norma, mas a sua singularidade enquanto agente
social. Assim, tanto adultos quanto criangas participam da estruturacdo do tecido

social com suas ag¢odes, inconscientes ou ndo, que constroem € reconstroem


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212084/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212084/CA

79

continuamente o coletivo e, ao mesmo tempo, deixam as marcas de suas

singularidades.

Assim, quando pensamos a agdo humana estamos nos referindo ao processo
mesmo de constitui¢do dos sujeitos humanos — adultos e criangas — inseridos
num mundo de valores ¢ de normas, onde também a sociedade e a cultura se
estruturam. Deste modo, a acdo da crianga nunca pode ser tomada isoladamente,
no vacuo social e cultural produzido experimentalmente, onde ela é considerada
como produto e resultado das “influéncias sociais e culturais externas”. A agdo da
crianca produz-se na constitui¢cdo da propria sociedade e cultura onde a crianga se
insere, cujo sentido ultrapassa o individualmente concebido por seu agente, na
medida em que este sentido, mesmo que identificado pelo agente, é construido
num ambito muito mais amplo do que a atividade do agente. A atividade se torna,
assim, acdo, porque passa a se inserir na inteligibilidade histérica construida
coletivamente onde cada agir passa a fazer sentido (Castro, 2001, p. 32).

Essa perspectiva ainda coteja, como Rabello mostra a partir das idéias de
Arendt, a dimensao singular da acdo como capacidade exclusivamente humana de
“revelar-se frente a um outro sujeito humano” (Idem, p. 32)' com a marca de sua
expressao singular e identitaria. Diz ainda que a singularidade ao agir implica a
imprevisibilidade que ¢ inerente a toda origem, onde ¢ capaz de realizar-se o
“infinitamente improvavel”. Tal compreensdo nos leva a idéia de um mundo em
permanente construg¢do, onde ¢ impossivel “prever o resultado final do curso das
acOes humanas” (Idem, p. 34).

O grande perigo para os sujeitos, nessa perspectiva, ¢ o do isolamento que
pode levar a tirania, uma vez que retira o sujeito do espago de convivéncia da
polis, onde cada um deixa sua marca singular “garantindo a existéncia coletiva da
pluralidade” (Idem, p. 35). A crianga, segundo a autora, foi alijada do espaco da
coisa publica e dos interesses da vida em comum. Esse isolamento também se
faria presente no “processo de individualizagdo crescente no contemporaneo”
(Idem, p. 36), tanto nas criangas quanto nos adultos, quando o gosto individual
ganha, na sociedade de consumo, o carater de categoria identificatoria onde estao

introjetados os valores desta cultura do consumo.

Assim, a presenca das criangas no mundo e na vida social se torna duplamente
obstaculizada: em primeiro lugar, a cultura contemporanea de consumo perfaz um
isolamento  destes sujeitos valorizando identificacdes ‘separadas’ e
‘individualizadas’; em segundo lugar, as condi¢des estruturais de insercdo da

!Grifo da autora.
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crianga no mundo ndo lhes favorece uma participacdo mais imediata e legitimada,
uma vez que, enclausurados nos espagos de aprendizagem e protecdo, elas sdo
vistas como ainda aguardando uma posicdo ulterior de participacdo e
responsabilidade (Castro, 2001, p. 36).

Mesmo assim, segundo a autora, a crianga deixa as suas marcas como
agente de constru¢do do mundo, ainda que suas acdes estejam ‘“‘sintomatizadas
pelo discurso do adulto quando, por exemplo, a torna invisivel, opaca ou
menorizada...” (Idem, p. 35). E nessa perspectiva da diferenca entre criangas e
adultos enquanto protagonistas da a¢do na constru¢do de um mundo comum, que

Rabello convida a Psicologia da infancia a encampar uma nova agenda:

Uma agenda para uma Psicologia da Infancia incluiria, portanto, a permanente
investigacdo dos processos de transformagdo em que estdo imersos os sujeitos, se
produzindo a si mesmos, como também a cultura. Esta psicologia da Infincia
teria, por certo, a tarefa de produzir ‘“’narrativas’ do presente”, ou seja,
compreensdes localizadas e parciais da nossa época sem a preocupacdo da torna-
las teorias que déem conta da totalidade, ou que assumam algum tipo de previsao
do futuro (Castro, 2001, p. 43).

Acredito que essa pesquisa da experiéncia dos bastidores se apresenta
como participante desta “nova agenda para a Psicologia Infantil” proposta pela
autora. Acredito também que a visdo de infancia que explicito, na pratica como
psicologa, baseada nas idéias de Bakhtin, Benjamin e Larrosa, estdo aqui
novamente presentes, em minha pratica como pesquisadora. Segundo esses
paradigmas, uma pesquisa que se apoia sobre o discurso produzido a partir da
interlocucdo entre adultos e criangas em um contexto especifico tem em maos
enunciados que “realimentam a ideologia do cotidiano” (Jobim e Souza, Castro,
1997/8, p. 88). Tal material é atravessado pelas “identificagdes funcionais
genéricas” (Idem, p. 97) que estabelecem lugares sociais predeterminados para
adultos e criancgas, onde estes se identificam e se reconhecem de antemao. No
entanto, uma pesquisa dialdgica, que pretenda pesquisar com a crianga, € ndo o
objeto-crianga, precisa estar aberta a surpresas e, com elas, a constante
transformagdo, uma vez que nao ha verdades apreensiveis para além do proprio

encontro de enunciados.

Como foi possivel constatar, criangas e adultos re-significam o que ¢ “sempre
igual” nas interagdes sociais e nas formas culturalmente tacitas de circulagdo do
subjetivo, deixando que a ambivaléncia ¢ a contraditoriedade penetrem no
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discurso, sinalizando, deste modo, a possibilidade de enquadramentos relacionais
mais heterogéneos, e abrindo para novas manifestagbes de acordos
intersubjetivos. Portanto, em nossas analises temos tomado a linguagem como
um espaco de tensdo em que o sujeito estd permanentemente colocando a prova a
sua capacidade de se submeter ou de subverter, de singularizar-se ou assujeitar-
se. Neste sentido é que podemos afirmar, apoiados na concepgdo de linguagem
desenvolvida por Mikhail Bakhtin, que tanto o sujeito como as ideologias se
constituem mutuamente e continuamente na histoéria, sendo, portanto,
decorréncias diretas dos usos que fazemos da linguagem no cotidiano das praticas
sociais (Idem, p. 111).

A partir de tais premissas, podemos dizer que os fragmentos do campo,
expostos neste trabalho, procuram demonstrar um duplo acontecimento calcado
nas intera¢des adulto-crianga: a procura de uma delimitagdo do que seja essa
experiéncia da infancia dos bastidores e, a0 mesmo tempo, as transformacdes que
a propria presenca do psicologo-pesquisador e das criangas opera neste universo.
Ja sabemos quem ¢ esse psicologo-pesquisador e que idéias sobre a infincia sdo
trazidas por ele. Mas e essas vinte criangas com quem o trabalho foi feito? O que

as caracteriza enquanto grupo?

Nossos protagonistas, as criancas. Descricao dos personagens

Os personagens desse campo sdo vinte criangas com as quais trabalhei
durante trés anos. Além delas, os responsaveis que as acompanhavam nas
gravacgoes. Trabalhei em dois diferentes programas, somando trés diferentes
equipes. Entre diretores gerais, de nucleo e diretores do programa somam-se oito
diferentes profissionais. Levando em consideragdo que cada equipe é composta
de mais ou menos cingiienta pessoas ao todo e que algumas delas estiveram
presentes em mais de uma das equipes com as quais tive contato, podemos
calcular que o universo soma aproximadamente cem profissionais de todas as
dreas pertencentes a uma equipe de produgdo.

Dessas vinte criangas, apenas duas eram de classe média alta, moradoras
de bairros nobres em suas respectivas cidades. As outras dezoito variavam de
classe média baixa para classe C. Dezoito delas estudavam em escolas
particulares de suas respectivas regioes (todas, com exceg¢do de uma, tinham
bolsas integrais ou parciais). Cinco delas tinham os pais ainda casados. Uma
delas tinha o pai falecido, outra ndo tinha mais contato com ele, e as outras pais
separados. Quatro criangas tinham acesso a internet, sendo que duas delas
compraram seus computadores com seus saldrios, ou seja, enquanto
trabalhavam. Suas idades variavam entre quatro e quatorze anos. Com exce¢do
de uma crianga, todas ja tinham trabalhado antes na midia (inclusive a menor, de
quatro anos) quando as conheci. Todas, sem excegdo, gastavam grande parte de
seu tempo livre vendo televisdo, mas também brincando de outras coisas, como
boneca, futebol, pipa etc. Metade dessas vinte criangas nunca tinha ido ao teatro
(quando nos conhecemos), e quatro ainda ndo tinham sido levados ao cinema. De
todas elas, excetuando duas que ainda ndo estavam em idade de alfabetizagdo,
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apenas trés criangas apresentavam o habito da leitura além do exigido na escola
e dos textos para as gravagoes.

No primeiro programa a rotina de gravagoes era de um dia na semana
(sabado) e um dia para ensaio (sexta feira). Em parte porque se tratava de um
programa semanal e também porque trés das criancas do elenco vinham de
outros estados. Aos sabados as gravacgoes duravam de oito a dez horas, com
intervalos para lanches e brincadeiras que faziamos enquanto esperavamos a
hora de gravar.

No segundo programa, didrio na grade de programacdo, a semana de
trabalho ia de segunda a sabado, sempre apos o colégio (de onde saiam
diretamente, na maioria das vezes). O dia de trabalho era de seis horas,
geralmente, podendo variar para mais ou menos, de acordo com o cronograma
de gravagoes.

Com excegdo de uma crianga, os salarios mensais ficavam entre R$ 1 mil
eR$ 1,5 mil.

Essa é uma tentativa de expor algumas caracteristicas que comungavam
como grupo e que nos ajudam a contextualiza-las em suas realidades
socioculturais e de interagdo com a midia como audiéncia, como propoe
Buckingham para os pesquisadores da infancia.

Para pensarmos a experiéncia da “infancia dos bastidores”, pensaremos,
antes, em quais seriam as caracteristicas de seu contexto midiatico, ou seja, que
tipo de relacdo essas criangas teriam estabelecido com a TV como audiéncia.
Supomos que refazer essa trajetdria seja importante para compreendermos o
desejo dessas criangas de passar de audiéncia a profissionais nos bastidores, como
também para construirmos o que seria uma identidade para elas, levando-se em
conta seu contexto social e cultural.

Como ja dissemos antes, com a ajuda de nossos interlocutores tedricos, ha
varias razdes para que o conteudo e a estética da televisdo influenciem a
constru¢cdo de nossos valores sociais e, conseqiientemente, o que almejamos e
desejamos para as nossas vidas. Na psicandlise, encontramos uma reflexao sobre a
importancia das imagens em nosso processo de subjetivagdo e constru¢do dos
lagos sociais. A a¢do do consumo e, conseqiientemente, da midia em nosso
cotidiano também ja foi debatida como determinante de nossos desejos,
identificacoes e agoes.

Podemos dizer que na sociedade brasileira (e também em outras
sociedades ocidentais que funcionam sob a égide do consumo), trabalhar na midia,
tornar-se famoso ou, para usar uma palavra mais em voga, uma celebridade, ¢
uma mercadoria, “no varejo das imagens” que consumimos diariamente, das mais

valiosas.
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Uma pesquisa feita pelo Instituto Qualibest em todo o pais e publicada em
reportagem da revista IstoE* mostra que 40% de 414 entrevistados “assumem o
desejo de sair do anonimato”. Entre esses, 54% admitiram estar dispostos a
“pequenas loucuras” para atingir este objetivo e 8% acreditam que estar perto de
acontecimentos onde haja a presenca da TV ¢ a principal estratégia para aparecer.
A mesma proporcao admite “fazer o possivel e o impossivel para entrar em festas
badaladas”. Na mesma reportagem encontramos artistas e agentes discutindo suas
estratégias para conquistar e administrar a fama. Fica claro em seus discursos que
se trata, antes de tudo, de um mercado onde os famosos ou aspirantes a fama se
tornam mercadorias a ser negociadas, como produtos a serem trabalhados ou
“adquiridos”, na forma de sua presenca em eventos.

Se concordamos que o contexto contemporaneo ampliou o contato
cotidiano da crianca com a televisdo (e outras midias) — seja porque tem uma
linguagem que nao exige aprendizagem, como diz Postman, seja porque seu
tempo livre foi privatizado e sua casa equipada tecnologicamente, como mostra
Buckingham —, podemos concluir que os ideais midiaticos povoam tanto o
universo infantil quanto o universo adulto.

No entanto, devemos resistir a tentacdo da generalizacao dos efeitos que o
acesso aos contetdos da midia pode provocar. Nesse sentido, Sampaio (2000), em
seu livro Televisdo, publicidade e infdncia, nos diz que essa ampliacdo pode ter
implicagdes diversas, como o desenvolvimento de sentimentos de inseguranga por
se entrar em contato com temas que entram em choque com a compreensao ou 0
cotidiano da crianga, ou, por outro lado, relativizar suas experiéncias, aumentando

sua tolerancia com o diferente. Diz ainda:

Essas duas possibilidades do consumo de TV da crianga e do adolescente nao
sdo excludentes. A nogdo de uma tensao permanente entre essas duas vertentes
traduz de modo mais adequado a vivéncia dessa dubiedade pelas criancas e
adolescentes. S@o, ainda, inimeros os fatores que podem contribuir num ou
noutro sentido, tais como: a natureza das programagdes a que a crianga tem
acesso; os niveis de acompanhamento do consumo de TV pelos adultos
responsaveis; o seu interesse e abertura ao dialogo sobre as comunicagdes da
midia; etc. (Sampaio, 2000, p. 188).

*Revista IstoF publicada em 10 dez. 2003.
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No caso brasileiro as estatisticas apresentadas indicam que 85% dos lares
brasileiros t€ém pelo menos uma TV e, em cada um deles, moram em média duas
criangas (Carmona, 2002, p. 332). Sampaio (2000, p. 54) faz ainda uma distin¢ao
dessas estatisticas relacionadas ao meio urbano ou rural: “Se a média nacional de
domicilios com TV ¢ de 86,7%, nas regides mais urbanas e industrializadas como
Sao Paulo, essa média atinge 94,6%...”.

Tais dados revelam, mais uma vez, a necessidade de se pensar a infincia,
levando-se em consideragao a sua relacdo com o seu contexto midiatico, como um
conceito impossivel de ser generalizado. Nesse sentido, Sampaio concorda com
Buckingham e, a partir da andlise comparativa dos equipamentos existentes no

quarto de uma crianga da classe A ou B brasileira, conclui:

Essa discrepancia relativa as possibilidades do consumo desse segmento
sinaliza a necessidade de se pensar ndo em termos de um cotidiano infantil
genérico, mas em se refletir a vivéncia da infancia e da adolescéncia como uma
experiéncia distinta para grupos sociais diversos da nossa sociedade (Sampaio,
2000, p. 156-57).

O que essas criangas estdo vendo em suas televisdes? Que imagens e que
contexto de interacdo com a midia estdo presentes em suas vidas que justificariam
a nossa hipotese de que se criou nelas um desejo de passar de audiéncia para
artista?

Programas como os da Xuxa e da Angélica na década de 80 e 90 talvez
tenham contribuido com algumas mudangas importantes na relacdo da TV com o
telespectador-crianga. Segundo Beth Carmona (2002), trata-se de um formato de
programa infantil muito bem sucedido comercialmente, o que fez com que
passasse a ser copiado nao s6 no Brasil, como em toda a América Latina.

No formato desses programas haveria um apelo intrinseco a fusdo entre
realidade e fantasia, ja que as apresentadoras nao se furtavam em trazer para a tela
a sua intimidade. Passavam assim a funcionar como verdadeiros modelos, na
medida em que atrelavam a sua imagem o glamour da fama e a naturalidade da
“pessoa fisica” — uma naturalidade baseada na bondade, na alegria e em todos os
valores moralmente elevados.

Atrelados a essa imagem-modelo estavam todos os produtos oferecidos
para que a crianga se tornasse mais parecida com o seu idolo. A roupa, o sabonete,

o biscoito, tudo isso, consumido, me traveste de meu modelo. O “faz de conta”,
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instrumento comum do imaginario infantil, pode passar a ndo satisfazer a crianca
seduzida nessa relacdo de consumo. A identificacdo deve ser material ¢ o mais
proximo possivel da realidade.

Outra caracteristica do formato desses programas era a presenga de
criancas no cendrio, gerando para elas a possibilidade de entrar na TV e brincar
com o idolo, aproximar-se fisicamente dele e, mais tarde, ainda assistir ao “seu
proprio espetaculo” em sua propria TV. Essa experiéncia pode ter significado a
ultrapassagem de uma barreira antes muito distante. E possivel que esse novo
formato também tenha afetado a relacdo que essa geracdo de criangas experimenta
com a TV: entrar na TV ja ndo ¢ mais pura imaginacao, mas sonho perfeitamente
realizavel.

A presenca da crianga na televisdio vem mudando muito. Segundo
Sampaio, a partir dos anos 80 passamos a ter cada vez mais criangas ocupando
espaco na midia.’> Para a autora, esse fato estaria diretamente relacionado a
mudanga do status da infincia enquanto nicho de mercado consumidor, enquanto

audiéncia a ser seduzida.

E a descoberta, portanto, do enorme potencial de consumo e do adolescente
que funciona como mola propulsora da sua presenga e expressividade nas esferas
publicas medidticas. Por um lado, verifica-se a extensdo das ofertas de
comunicacdo dirigidas a crianga e ao adolescente. Tanto programagdes
tradicionais do publico passam a incluir ingredientes atrativos para esse segmento
de publico quanto as propagandas a ele dirigidas proliferam na midia. Por outro
lado, a crianga e o adolescente ganham espaco na midia como apresentadores na
programacdo infantil, atores com presenga acentuada nos diversos géneros
(novelas, minisséries, comédia, etc.), entrevistados em talkshows, anunciantes de
produtos e servigos, garotos(as)-propaganda em campanhas de utilidade publica
ou governamentais etc. (Sampaio, 2000, p. 150).

A autora continua mostrando que a participagdo infantil nas novelas nao sé
aumentou em numero, como também em importancia, levando as criancas de
papéis coadjuvantes para papéis protagonistas, bem como influenciando o
conteudo do género com novelas destinadas a esse publico especifico, como

4 .. 5 . , .
“Vamp™ ou “Chiquititas”.” Sua maior presenga em talkshows também revelaria

3Ainda que saibamos que elas estdo na telinha ha muito tempo. No “Dicionério da TV Globo”, vol.
1, elas estao presentes desde o primeiro programa registrado em 1965: “Uni Duni T¢€”, apresentado
por uma professora e ambientado numa sala de aula com criangas.

*Novela exibida na Rede Globo entre os anos de 1991 ¢ 1992 (Dicionario da TV Globo, vol. 1, p.
196.
*Novela exibida no SBT desde 1995.
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seu novo status de “mini-personalidades™ (I/dem). Tudo leva a crer que esse novo
status da exposicdo infantil na midia s6 contribui para aumentar a procura das
criancas e de seus pais por uma oportunidade de ‘“entrar para a televisdo”,
reforcando, para as criangas, a glamourizagao dessa atividade.

E esse o viés explorado por um novo filio do mercado para criangas, um
fildo que vem crescendo a olhos vistos: o das agéncias infantis, que, hoje em dia,
também estdo na midia, anunciando em rédios, revistas e na propria televisdo,
prometendo transformar as criangas em estrelas mirins, a exemplo dos seus
agenciados “ja famosos”. Seus sites, disponiveis na internet,® destinam-se tanto as
criancas interessadas quanto as produtoras a procura de elenco — as duas pontas
de sua clientela. Apesar de ndo deixarem isso explicito nos sifes, seus testes e
books (fotografico ou digital) sdo pagos, mesmo antes de ter a crianga qualquer
garantia de retorno. H4 agéncias que vao além, produzindo elas mesmas eventos ¢
programas de televisao. O que tais agéncias vendem e exploram ¢ esse desejo de
passar a fazer parte do “Olimpo contemporaneo” que parecemos ter construido em
torno do mito das celebridades.

O nosso “Olimpo contemporaneo” ¢ o mundo glamourizado das
celebridades. Segundo Coelho (1999), a condi¢do de famoso em nosso contexto
da industria de comunicacdo de massas funcionaria, analogamente, como a
categoria dos lideres carismaticos, com a diferenga de que os famosos ndo estdo
levantando uma bandeira ou interessados em angariar seguidores. A fama cria

\

lideranga a revelia do sujeito famoso, seguindo o processo de mitificacao

(13

entendido segundo as idéias de Eco — um processo inconsciente de
significagdo, em que a uma imagem ou objeto sdo atreladas ‘tendéncias,
aspiracdes e temores’ de uma comunidade. Assim, o mito aparece como uma
criagdo coletiva, ou seja, como uma imagem investida de significagdes
particulares a um determinado grupo social em uma época historica especifica”
(Coelho, 1999, p. 106).

O artista de televisdo ocupa esse lugar de mito-celebridade — categoria
social que se estende a todos os que tenham, mesmo que apenas por um curto

periodo de tempo, espaco de exposi¢do na midia. Enquanto tal, passa de uma

condicdo andnima a um lugar de singularidade social que lhe concede privilégios,

%Como exemplo, ver os sites das agéncias <http:/www.talentosbrilhantes.com.br> e
<http://www.topkids.com.br>.
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ou seja, o “ser famoso” e a sua mascara (sua imagem) o fazem ascender na
hierarquia social. Esse tema, tdo atual, passou a ser at¢é mesmo contetido da
propria TV, como ¢ o caso da novela “Celebridades” da Rede Globo. Como os
deuses gregos — poderosos, mas humanizados —, as celebridades e suas
trajetérias podem ser vistas, analogamente, como uma espécie de mitologia
contemporanea.

O dinheiro € parte importante do mito. Numa realidade como a brasileira,
de tanta desigualdade social, devemos levar em consideraciao que a entrada para a
midia pode ser, sobretudo, uma oportunidade de mudanga efetiva de condigao
financeira e social. Isso pode ser interpretado como um dado importante quando
nos deparamos com a predominancia de criancas de classes mais baixas nos
bastidores, como indica a estatistica apresentada sobre o grupo de nossa pesquisa.
Assim, fama e dinheiro atraem criangas e seus responsaveis para os bastidores.
Oportunidade e chance aparecem como palavras-chave para a compreensao desse
movimento migratério das criangas: de fora para dentro da televisao.

A prevaléncia, ao menos no grupo pesquisado, de criancas de uma classe
social mais baixa, com um contexto cultural limitado, onde predomina a presenca
da propria televisdo como estimulador, leva-nos novamente ao encontro das idéias
de Buckingham (2000) sobre a pesquisa da relacdo crianca/midia e sua
impossibilidade de generalizagdo. Assim, se privilegiamos o ambiente midiatico
como vetor de compreensdo da infincia contemporanea, ndo podemos
homogeneizar tal categoria, uma vez que encontraremos no cotidiano das criangas
realidades muito distintas. Essas realidades criam audiéncias infantis com
capacidades criticas e criativas em relacdo aos usos que fazem da midia,
conseqiientemente diferentes. Falando especificamente da relagdo da crianga com
a televisao, o autor diz, por exemplo, que a audiéncia infantil que tem acesso a TV
a cabo ¢ uma audiéncia diferente da que ndo a tem. Sua forma de assistir a
televisdo seria diferente, e diferentes os efeitos da TV sobre o seu comportamento.
Poderiamos fazer uma analogia com a distingdo que Buckingham faz entre “rich
information” e “poor information” (Buckingham, 2000, p. 57) ao tratar da relagao
da infancia com os computadores. Diz ele que a diferenca ndo estaria apenas no
acesso ao equipamento em si, mas no acesso a cultura em torno dele. E esse
acesso que garantiria usos mais criativos e potencializadores dos talentos que os

ditos “entusiastas” da midia proclamam como caracteristica intrinseca a crianca
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contemporanea. Proponho que facamos essa analogia definindo que existem
diferengas entre uma “audiéncia rica” e uma “audiéncia pobre”. Isso quer dizer
que existiriam diferencas, concernentes aos seus contextos culturais, no tipo de
relacdo que estabelecem com a televisao em seus cotidianos. Essa hipotese parece
encontrar eco nas teorias que defendem que entre a audiéncia e a TV existem
mediadores sociais e culturais, tais como pais, escola e amigos (Canclini, 1995).
Esses mediadores evitariam uma concep¢do determinista e generalizante dos
efeitos da midia em sua audiéncia. Essa media¢do, por sua vez, ¢ capaz de
determinar as diferengas entre as audiéncias infantis.

Sampaio parece ir na mesma dire¢do ao apontar o perigo das
generalizacdes quando se estd no terreno da infancia contemporanea e de sua
intima relacdo com a midia. “Nesse sentido, a nossa op¢do ¢ por considerar
vivéncias de infincia e adolescéncia diversas, compreendendo a relagdo da crianca
e do adolescente com a midia inserida nessa diversidade” (Sampaio, 2000, p.
161). A autora também ressalta que a discussdo sobre o acesso infantil a midia nao
deve se restringir ao seu conteudo, uma vez que o processamento de tal material
pelas criangas vai depender do seu contexto familiar e social.

Para dar conta dessa diversidade, a autora cria categorias de vivéncia da
infancia, baseada em alguns aspectos, tais como “renda familiar, inser¢do no
sistema educacional e amparo familiar ou institucional, insercdo dos pais no
mercado de trabalho, o contexto de moradia rural ou urbano e a questdo étnica e
de género” (Sampaio, 2000, p. 162). Ainda que tais aspectos levem a autora a
propor seis diferentes categorias, usaremos apenas trés, que falam especificamente
das experiéncias que encontramos no nosso grupo da pesquisa. Sdo elas: “I)
infincia e adolescéncia publicas; 2) infancia e adolescéncia protegidas; 3) infancia
e adolescéncia parcialmente protegidas...” (Idem).

Na categoria 1 estariam todos os sujeitos de nossa pesquisa, uma vez que
ela inclui exatamente as criangas que estdo trabalhando na midia. Segundo a
definicdo de Sampaio, sdo criangas que entram na vida publica precocemente,
assumindo relacoes de trabalho no ambito da midia. Geralmente t€ém o amparo da
familia, e o dinheiro ganho ndo ¢ destinado ao sustento familiar. As atividades
profissionais reconfiguram sua insercao escolar. “Essa ¢ uma infancia glamourosa,
cercada de aplausos, fama e dinheiro, mas, também, de muita competi¢ao, disputa,

trabalho, compromissos desgaste fisico e emocional” (Idem, p. 162).
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Paradoxalmente, segundo Sampaio, sdo criangas que deixam de se
relacionar com a midia como audiéncia, em razdo de suas multiplas
responsabilidades. Essa ¢ uma hipotese razodvel: uma vez nos bastidores, seu
consumo de midia como audiéncia diminui. Mesmo assim, a propria autora chama
a atengdo para o papel central que a midia continua tendo na organizacao de seus
cotidianos e no que passam a representar para a audiéncia: “A expressividade
numérica dessas criancas e adolescentes ¢ também reduzida, mas ndo o
significado da sua participagdo nas esferas publicas mediaticas. Eles sdo os
modelos de um sucesso precoce a ser perseguido” (Idem, p. 164), ou seja,
passaram a fazer parte do “Olimpo contemporaneo”.

No entanto, a autora também reconhece outro tipo de importincia e
influéncia exercidas por essa categoria infantil em proje¢do na midia. Falando
mais especificamente da publicidade, Sampaio analisa a presenca da crianga na
midia em termos de sua participacdo social. Dessa forma, a crianga que estd na
TV com a tarefa de seduzir ou convencer a audiéncia estd, ao mesmo tempo,
assumindo uma responsabilidade no dominio publico. Ainda que seu discurso,
nesses casos, seja produto de publicitarios adultos, ele ¢ fruto de pesquisas de
opinido junto ao consumidor infantil, o que, segundo a autora, lhes confere

alguma legitimidade.

Desse modo, a crianga ndo somente aparece, na publicidade, no sentido de que
ela ganha uma visibilidade crescente, mas ao fazé-lo ela assume um lugar proprio
de interlocug@o publica. Ela adquire o direito de ser ouvida publicamente, postula
o reconhecimento do seu discurso e institui uma forma especifica de participagao
(Sampaio, 2000, p. 154).

Levando em consideracdo as categorias propostas pela autora, poderiamos
relacionar a “audiéncia rica” (que sugerimos como categoria de analise baseada
nas idéias de Buckingham), com a categoria “infancia e adolescéncia protegidas”,
que Sampaio descreve como sendo a categoria a qual, em geral, nos remetemos
mais diretamente quando se pensa numa representagdo de infancia. E a infincia
tutelada e sustentada pelos pais, que tem seus estudos custeados por eles —
principal obrigagdo e responsabilidade em suas vidas. E essa crianca que aparece
predominantemente representada na midia e ¢ principalmente a ela que o mercado
se dirige. E essa a imagem da infincia que serviria de modelo de massificagdo. E

essa infancia que tem o maior acesso as novas tecnologias e ao melhor preparo
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para lidar com elas. Sdo essas criangas que os “entusiastas” descrevem como
“audiéncia ativa”, dificil de manipular e seduzir, pois seriam altamente “letrados
nas novas midias”, conhecedores de seus textos e usos criativos (Buckingham,
2000).

Esse nao ¢ o caso de nosso grupo de pesquisa. Em seus cotidianos
midiaticos a televisdo ocupava um lugar central, e os “mediadores”, por sua vez,
demonstravam tanto fascinio e seducdo pelo veiculo quanto as proprias criangas, o
que nos faz pensar na hipotese de se ter constituido nesse grupo uma audiéncia
mais proxima do que denominamos como “audiéncia pobre”, ou seja, uma
audiéncia caracterizada por “mediadores culturais” que ndo favorecem uma
relagdo critica com os contetdos da TV e que, assim, acabam por contribuir para
uma maior valorizagio e sedugio pelos “ideais midiaticos”. E desse ponto de vista
que, talvez, possamos entender a prevaléncia de criancas de classes mais baixas
nos bastidores — criangas e responsaveis que valorizam mais a oportunidade de
“ouro” que enxergam na atividade das criangas na midia, do que o sacrificio de
seu tempo de brincar e de, supostamente, ndo ter tantas responsabilidades e
pressoes.

Assim, encontramos nesse grupo de criancgas dos bastidores um interesse e
um conhecimento muito grandes em relacdo a vida das celebridades e suas
trajetorias de sucesso, e por outro lado, muito pouco contato com outras
dimensdes do trabalho artistico para além do glamour propagado pela propria
midia. Tal estado de coisas leva-os a uma idealizacdo do sucesso, contribuindo
para as identificagdes com tais “personagens” e, conseqiientemente, para o desejo
de se tornarem um deles.

Em sua proposta de categorizagdo, Sampaio coloca, ainda, a “infancia e
adolescéncia publica” como um grupo caracterizado pelo glamour, pelo sucesso e
pelo enriquecimento. Diz que se trata de criangas que ndo usam o seu dinheiro
para ajudar em casa. Em nosso grupo de pesquisa encontramos em 60% dos casos
uma realidade diferente. Ainda que tenham familias que lhes déem suporte,
inclusive acompanhando-as nas gravacoes, muitas delas tém seus ganhos usados
para suprir necessidades basicas. Dessa forma, o dinheiro vai em parte para uma
poupancga (todos os responsaveis relatam essa pratica), e a outra parte ¢ usada
tanto para a criangca quanto para a familia em geral. Uma das criangas, por

exemplo, ja tendo juntado uma quantia razoavel apods oito anos de trabalho em
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comerciais ¢ programas de TV, teve quase todo esse dinheiro usado pelos pais
para comprar uma casa nova. Segundo sua mae, esse foi um acordo feito com o
filho, na medida em que ele entendeu que aquilo significava uma melhora de vida
para ele. Em trés outros casos, parte do salario da crianga passou a ser usada para
custear seus estudos numa escola melhor. Os responsaveis relatam ainda que a
necessidade de os estar acompanhando sempre faz com que tenham, na maioria
das vezes, de abandonar seus proprios empregos, tornando impossivel a nao
utilizagdo de, pelo menos, parte dos salarios das criangas no orgamento doméstico.

Essas caracteristicas nos levam a encaixar esse grupo de criangas numa
categoria que seria intermediaria entre a que Sampaio chamou de “infancia e

adolescéncia publica” e uma outra, que definiu como “infancia e adolescéncia

parcialmente protegida™:

... 30 criangas que contam com o amparo dos pais e/ou adultos responsaveis.
Eles sdo, contudo, apenas parcialmente sustentados por eles. Além dos estudos,
eles ja assumem responsabilidades de trabalho, regra geral, como uma espécie de
contribuicdo a renda familiar. Em tais casos, a mencdo a uma infincia e/ou
adolescéncia, compreendida nos marcos da concep¢do moderna de tais
categorias, torna-se, em certa medida, inadequada (Sampaio, 2000, p. 165).

Até aqui tentamos mostrar quem sdo as criangas de nossa pesquisa
enquanto audiéncia, ou seja, 0 que caracteriza seus contextos sociais e culturais na
relagdo com a midia. A analise feita nos leva a hipotese de que o desejo de passar
para dentro da TV ¢, também, conseqiiéncia desse contexto, o qual apresenta
semelhancas entre as realidades dessas vinte criangas. Sendo assim, acreditamos
que isso as constitua como um grupo mais ou menos homogéneo, onde algumas
hipoéteses podem ser generalizadas. A partir de agora estaremos olhando para esse
grupo em sua experiéncia nos bastidores.

A experiéncia dos bastidores ¢ muito rica e complexa. Para darmos alguma
inteligibilidade aos fatos, relacionando-os as teorias apresentadas no capitulo 2,
optamos por criar categorias que os organizem: 1) identidade: onde analisaremos
o processo de construcdo identitdria dessa crianga no contexto especifico; e 2)
expressdo artistica ou brincadeira versus trabalho infantil: onde levaremos a
discussdo para o ambito dos direitos da infincia, discutindo a natureza dessa

atividade.
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A “infancia dos bastidores” parece-nos uma categoria privilegiada para
pensarmos questdes que atravessam a vida da infancia contempordnea como um
todo. A relagdo com a midia, evento considerado central para tantos autores que
falam sobre nossos dias, aparece na vida dessas criangas sobre um outro prisma,
para além da ja tdo discutida condi¢do de audiéncia. Ainda que vejamos relagao
entre essa crianca que foi audiéncia e que agora passa a ser trabalhador, a anélise
passard da frente da televisdo para dentro da televisdo, acompanhando o
movimento migratdrio que essas criangas fizeram.

Uma vez 14 dentro, que identidade esta sendo construida para essa infancia
dos bastidores e como essa identidade se reflete na sua vida cotidiana, na relacao
com as outras criangas e adultos? Que tipos de relagdo entre adultos e criangas
estdo sendo construidos nos bastidores? A partir deles, que experiéncias de
infancia estdo se forjando nesse contexto: criangas “menorizadas”, como nos fala
Castro (2001) sobre a infancia moderna, ou criangas potentes e ativas, como quer
uma visdo contemporanea da crianga consumidora-cidada? Por fim, gostariamos
de discutir a questdo do trabalho nessa categoria de infincia. Essa discussdo ¢
atravessada pelas contradi¢cdes e pelo embate que existe no campo da discussao
sobre os direitos das criancas nas sociedades contemporaneas. Como nos mostra
Buckingham, as declaragdes de direitos das criancas (como a da ONU) refletem o
conflito de representagdes que caracterizam tal universo. Aqui nos interessa saber
se a infincia dos bastidores estd sendo dado o direito a expressdo ou se estd
violando a protecdo ao trabalho infantil. Mais ainda, gostariamos de contribuir
para a discussdo sobre esse trabalho infantil como algo que traz novas
oportunidades para a crianga e os adultos de seu convivio — oportunidades s6
possiveis nessa situagao.

A partir dessas indagacdes, analisaremos o campo, na tentativa de dar um
contorno a esse objeto que chamei de “infancia dos bastidores”. Trata-se de uma
infincia que passou a servir de modelo para as criangas, qui¢d para a nossa
sociedade como um todo, que v€ o espago ¢ o trabalho na midia como sinénimo
de sucesso pessoal, um modo objetivo de “vencer na vida”. Essas criangas

venceram e chegaram ao “Olimpo”. Se 14 permanecerdo € outra historia...
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31
Bastidores: siléncio, gravando.. fama e sucesso: vetores da

construcao da identidade da infancia dos bastidores

Até aqui acreditamos ser possivel delimitar algumas caracteristicas desse
grupo de criangas que estdo representando o que chamamos “infancia dos
bastidores”: Trata-se de uma infancia marcada por uma relacdo intensa com a
televisdio como audiéncia, conhecedora e interessada na vida de suas
“celebridades” — interesse adultizado — e que, como os adultos de uma forma
geral, almeja o sucesso, a fama e a exposicdo na midia. No entanto, a
especificidade da infancia caracterizada pela “experiéncia de sua ndo soberania”
(Jobim e Souza, Pereira, 1998, p. 35) também esté presente.

Uma vez nos bastidores, essa infancia experimenta estar inserida num
universo de preocupacdes e pressdes caracteristicamente adultas que precisam,
por isso, do encontro com adultos que lhe reconhegam a especificidade de “ser
crianga” para ser respeitada e compreendida em sua diferenca (ainda que haja
proximidade, ha diferencas). Nesse caso, essa especificidade aparece no confronto
de demandas: o que se espera da crianga e o que ela deseja e necessita. Num
ambiente adulto de trabalho, o comportamento tipicamente infantil, muitas vezes,

aparece como o desvio.”

ACAO!

Brincadeira de dramatiza¢do proposta pelas proprias criangas no
intervalo das gravagoes. Era um grupo de nove criangas que trabalhavam juntas.

Psicologa: E agora, vamos brincar de qué?

Patricia: Vamos brincar de programa de televisdo.

Psicologa: Ué, mas vocés ja estdo aqui fazendo um programa de
verdade...

Todos comegcam a falar quem querem ser na brincadeira, ignorando a
minha pergunta.

Patricia: Eu sou a diretora do programa.
Laura: Eu vou ser a Sandy.
Paulo: Eu sou o Xandy.

"Voltaremos a estas reflexdes mais tarde.
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Roberta: Eu vou ser a Xuxa.

Alessandra: Eu sou a Eliana.

Diogo: Eu sou o Marcio Garcia.

Lucas: Eu vou ser o Leonardo.

Francisco: Eu sou o diretor de nucleo.

Luiz: Sabe quem eu sou? (Comeg¢a a desfilar pela sala com o peito
estufado.) Eu vou ser o dono de todas as televisoes: eu sou o Roberto Marinho!

Helena: Ai, seu burro! Ele ndo é dono de todas as televisoes, nada! O
dono de tudo é o Silvio Santos!!! Eu vou ser ele!

A brincadeira se desenrola como um programa de auditorio onde o
Roberto Marinho e o Silvio Santos sdo apresentadores, junto com a Xuxa, a
Eliana e o Mdrcio Garcia. A brincadeira se desenvolve e eles vdo alternando seus
papeéis e mudando de lugar nessa hierarquia de poder que criaram.

CORTA!

A dramatizagdo ¢ uma brincadeira recorrente entre criancas. Imaginar-se
como o super-heroi preferido ou a princesa da historia predileta pode revelar,
entre outras coisas, o objeto de suas identificagdes e desejos. Nesse contexto
especifico, os personagens escolhidos sdo os que fazem parte do proprio universo
mididtico em que se encontram inseridas. Isso aponta para uma outra fungdo
geralmente atribuida a brincadeira infantil: a de elaborar, como numa
metalinguagem, a propria realidade. Assim, mesmo que estejam ali trabalhando na
televisdo, a brincadeira escolhida ¢ a de fazer televisdo. Sendo assim, essa
brincadeira parece revelar ndo so a identificagdo com os personagens da midia,
mas também um conhecimento e uma identificagdo com o poder que eles
representam, bem como com a logica da hierarquia em que se encontram. Revela,
ainda, o quanto brincadeira e trabalho, fic¢do e realidade se misturam. E
interessante observar que, apesar de serem eles mesmos personagens do cenario
midiatico, ndo escolhem se auto representar. Esse detalhe parece indicar que,
apesar de j& estarem na midia, ainda ndo se véem como “poderosos”, ou seja, de
alguma forma sabem que ainda ndo chegaram nas altas escalas da hierarquia.

Ainda ndo chegaram a ser “anormais”, como revela a conversa com Maria:

ACAO!
Conversa com Maria no intervalo de uma externa:

Psicologa: Sabe quem eu encontrei hoje?
Maria (na expectativa): Quem?
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Psicologa: O Serginho do Big Brother Brasil!!

(Achei muito estranho encontrar na vida real alguém que acompanhava
ao vivo pela televisdo. A mim, aquele encontro parecia muito mais mobilizador do
que encontrar qualquer outro tipo de “‘famoso”.)

Maria (decepcionada): Ah... Mas ele ndao tem graga. Ele é uma pessoa
normal, pobre, que fez um programa e ficou famoso.

Psicologa: E vocé, também é normal?

Maria: Ndo, eu jd fiz outras coisas...

Psicologa: Entdo, vocé é anormal?

Maria (rindo): Sou. O Carlos (companheiro de elenco) também ja é meio
anormal porque ja fez outras coisas na televisdo, no anuncio...

Psicologa: E a Joana (a outra companheira de elenco), é igual ao
Serginho porque ela estd no seu primeiro trabalho?

Maria (ndo querendo admitir): E... Mas ela jd esta ficando anormal por
causa do sucesso...

Psicologa: Mas o Serginho também ta famosdao...

Maria (contrariada): E...

Psicologa: Entdo, quanto mais famoso, mais anormal?

Maria: E!! (pausa) Sdo as teorias malucas desse meu personagem (visos).

Psicologa: Do personagem ndo, da Maria.

Maria: E, mas agora estou atuando como personagem.

Psicologa: Entao ta.

CORTA!

Nessa conversa vemos claramente a construcao de Maria relacionando a fama
com a experiéncia de ndo ser normal, como os outros. Quando ela desdenha a
posicdo de famoso do participante do Big Brother, ela ainda parece fazer uma
outra distingdo entre o famoso circunstancial — aquele que provavelmente so sera
assim por um curto espaco de tempo — e aquele que, de alguma forma, se
mantém famoso, fazendo varios trabalhos na midia. Ndo deixa de ser uma
consciéncia da transitoriedade de tal situagdo e da “qualidade” da fama. Vocé
pode até ficar famoso por um tempo, mas “anormal”, sé depois de aparecer
algumas vezes, fazer muitos trabalhos. Da mesma forma, parece haver uma
elaboracdo positiva que coloca a fama como conseqiiéncia do trabalho, e ndo s6
da celebrizacdo, ou seja, de alguma forma, poderiamos inferir que, em seu
discurso, Maria tem consciéncia da diferenga entre o artista ¢ a celebridade. Para
chegar a ser “anormal”, ndo basta ser apenas uma celebridade momentanea. Por
outro lado, a transitoriedade indica que se pode voltar a ser “normal” facilmente:

basta que ndo se faca mais nenhum trabalho na midia.
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A fala de Maria leva-nos ao encontro das idéias expostas por Maria
Claudia Coelho (1999) em seu livro “A experiéncia da fama”. Nele, a autora tenta
fazer da categoria fama, tdo escorregadia e subestimada academicamente (em sua
opinido), um vetor que ligaria o individuo ao nosso contexto atual dominado pela
comunica¢do de massa. Assim, a fama teria a funcdo de renome, ou seja, seria
algo similar ao que ja foi a honra e a gloria no século XIX. No entanto, hoje, no
mundo da midia, essa forma de constru¢do do renome ¢ maximizada, “ganhando
contornos especificos pela possibilidade de associacdo de um nome a um rosto,
divulgados macicamente” (Idem, p. 19). A analise da fama como categoria
privilegiada do contexto contemporaneo leva a autora, a partir de entrevistas com
“famosos” e leituras de cartas de fas, a coloca-la como signo da “tensdo
constitutiva da condi¢ao individual: ser tinico ou ser o mesmo” (/dem).

Ser “Unico ou ser o mesmo” pode ter um paralelo com o que Maria nomeia
como “anormal” ou “normal”. Assim, o que nossa comunidade coloca como
desejo ¢ distinguir-se da massa, sair do anonimato para ser alguém ‘“‘anormal”.
Essas sdo a gloria e a honra perseguidas por criancas e adultos.

No mesmo livro, Coelho nos mostra, através das entrevistas com as
pessoas que ja alcangaram tal condi¢do, os incomodos que a “anormalidade” traz
para a vida dos famosos. Paradoxalmente, o discurso das pessoas que estdo no
“Olimpo” ¢ o de um desejo de viver momentos de “normalidade” outra vez.
Mesmo com todos os privilégios que a condi¢do de famoso acarreta, hd um
desconforto em ser o foco constante do olhar dos “normais”, ¢ o foco internaliza,
assim, como no panoptico de Foucault, “a consciéncia ininterrupta de ser
observado, e reage a isso procurando negar tal fato pelo esforco de impedir o
cruzamento dos olhares” (Idem, p. 111). Os entrevistados de Coelho descrevem
varias estratégias para evitar o assédio dos fas, percebido a maior parte do tempo
como mais invasivo do que prazeroso. Revelam, muitas vezes, uma certa nostalgia
do anonimato, quando podiam olhar ao invés de serem olhados.

As criancas de nosso grupo geralmente falam como muito prazer do
assédio dos fas e dos privilégios (como o patrocinio de lojas de roupas) que
passam a ter com a fama. Todas as vinte criancas de nosso grupo tinham
“santinhos” com suas fotos e autdgrafos prontos para serem distribuidos. No
entanto, o incomodo também aparece e, nesses casos, de uma forma geral, a

crianca ¢ mais espontanea em expressar o seu desconforto. Talvez por nao terem
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uma consciéncia tao clara do cuidado que € preciso ter com sua imagem publica,
elas repudiam o assédio de maneira direta. Nas vezes em que presenciei esse tipo
de comportamento (geralmente com criancas e adultos que visitam os sets de
gravagdo), foi sempre por intermédio de algum adulto que a crianga era obrigada a
voltar atras e reconhecer o fa, ndo como um igual ao qual se tem o direito de dizer
“ndo estou a fim agora”, mas como um personagem participante dessa sua nova

condicao de famoso.

ACAO!

Num determinado dia de gravagdo, uma mde pede para falar sobre o seu
filho de quatro anos que estava demonstrando um comportamento “horrivel” com
os fas que o abordavam na rua.

Mariana: Eu acho que tem alguma coisa errada com o Lucas. A gente
estava andando no shopping, e juntou um grupo em volta dele, beijando e
abragando e pedindo autografo. Ele amarrou a cara e comegou a chorar...

Psicologa: O que vocé fez?

Mariana: Eu peguei ele no colo e falei para as pessoas o desculparem,
porque ele estava cansado. Mas eu fico morrendo de vergonha! Depois vao ficar
dizendo que ele é mascarado.

Psicologa: Olha, Mariana, o Lucas so tem quatro anos. Vocé ja parou
para pensar que ele pode ter ficado com medo mesmo de um monte de gente
desconhecida em volta dele, querendo pegar nele? Ele ndo esta errado de ndo
querer isso, entende? Ele é muito pequeno, e nesses momentos vocé deve protegé-
lo mesmo. Ele tem que ser mais importante do que os fas! Ninguém vai deixar de
gostar dele por que ndo quis falar... da proxima vez fala que ele fica assustado
com um monte de gente que ele ndo conhece... as pessoas vao entender. E se ndo
entenderem problema delas pois o mais importante é a gente fazer o melhor pro
Lucas, né?

Mariana: E, né?... Vou fazer isso que vocé falou...

CORTA!

Coelho fala dessa cisdo na experiéncia da fama entre o que chama de
sujeito psicologico (do Ambito privado) e sua persona, sua imagem publica. Esses
“dois sujeitos” usam o mesmo suporte fisico, ou seja, o corpo do artista. Ainda
que todos nds possamos experimentar em nossos cotidianos situacdes em que
usamos uma mascara social, no caso do famoso essa experiéncia se radicaliza.
Milhdes de pessoas (com as quais o artista nunca teve nenhum contato), o
conhecem e se sentem intimas daquela figura projetada na telinha. O fa nao

reconhece em seu idolo o sujeito psicoldégico que ¢ igual a ele e que
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eventualmente estd cansado ou sem vontade de conversar, como qualquer pessoa
normal. O fa dirige-se a figura publica, que ¢ com a qual ele se relaciona em seu
dia-a-dia. “E isto o que explica, talvez, a irritagdo do fa com eventuais recusas de
autdgrafos ou ateng¢do: o deparar-se com um ser que, supondo ser de outra
natureza, opode-lhe todavia desejos comuns, que o fa ndo imaginava nele
encontrar” (Coelho, 1999, p. 95).

Com a crianca famosa algumas especificidades tornam-se relevantes. Num
dos depoimentos colhidos por Coelho, a atriz entrevistada compara a sensagdo de
invasdo, pelo assédio, com o que as criangas vivem cotidianamente, segundo uma
logica onde a “crianga ¢ de todo mundo, todo mundo tem acesso ao nariz da
crianga...” (Coelho, 1999, p. 96). Isso parece uma situagdo bastante familiar em
nossas realidades, onde todos se sentem no direito de tocar a crianga, sem o pudor
com o qual se faria carinho num adulto desconhecido, por exemplo. Se ¢ assim, a
crianca famosa estd em dupla desvantagem, j& que o acesso ao seu corpo se
justificaria tanto por ser crianga quanto por ser pessoa publica. Além disso, a sua
espontinea recusa em se deixar incomodar acaba sendo repreendida pelos adultos
que, ao contrario dela, tém plena consciéncia da importancia do fa e da atengdo
que se deve dar a ele na logica do trabalho em televisdo. Assim, as criangas vao
aprendendo, com a ajuda dos adultos, a construir suas personas e a distinguir seu
sujeito psicologico da figura publica que deve ser “legal” (mesmo sem vontade)
com os fas.

As criangcas com as quais trabalhei apresentavam niveis diferenciados de
consciéncia em relagdo a essa cisdo sujeito psicologico/pessoa publica. As mais
velhas certamente tinham mais facilidade em transitar por essas duas experiéncias
e, de alguma maneira, viam afetada a sua espontaneidade por um aprendizado de
comportamento segundo as expectativas do outro. Se, por um lado, podemos
pensar que tal situacdo lhes ensina fingir e dissimular sentimentos verdadeiros (o
que, a primeira vista, parece algo ruim numa crianga), por outro, podemos dizer
que esse ¢ um aprendizado necessario para que possam conviver ¢ até mesmo se
proteger na condi¢do de famosos. Além disto, o “fingimento”, a representacao de
sentimentos e sensagdes que ndo sdo as suas, fazem parte de seu proprio oficio
como artistas.

Ainda que entre criangas predomine o talento intuitivo para a

representacdo, elas eram acompanhadas por profissionais contratados
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exclusivamente para o trabalho com o texto. Nas duas experiéncias que tive, pude
me associar a esses profissionais (chamados de coachs nos bastidores), associagao
que se mostrou bastante positiva e me fez conhecer trés profissionais que
trabalhavam com perspectivas, crencas ¢ idéias muito proximas das que trazia
comigo acerca de como lidar com criancas naquele contexto. Através de
brincadeiras como usar um boneco da propria crianca para que ela trabalhasse o
texto através dele, esses profissionais garantiam um distanciamento da crianga,
com a interpretagdo de seu personagem. Além disto, de uma forma ludica e
prazerosa, faziam a crianga entender o texto em suas nuangas.

A postura em relagdo a crianga observada nesses profissionais se contrapde
a postura de adultos como a mae de Lucas. A importancia da interlocu¢do do
adulto na situagdo de crianga-artista-famoso ganha, mais uma vez, relevancia
especial. Assim, podemos dizer que ¢ preciso fazé-la entender que os
telespectadores estdo vendo algo que ndo ¢ exatamente o que elas sdo em sua
intimidade. No entanto, ¢ preciso fazé-lo de maneira a que a crianca ndo perca a
sua espontaneidade, encontrando no adulto as estratégias de prote¢do de que todos
os entrevistados de Coelho dizem langar mao na eminéncia de serem invadidos.
No caso da crianga, ¢ preciso mesmo que o adulto que a acompanha proteja o seu
“sujeito psicologico” da invasdo que a sua figura publica propicia. Muitas vezes
isso significa ser antipatico ou frustrar os fas no lugar da crianga, colocando-a em
primeiro lugar.

Numa situa¢ao como a vivida por Lucas, temos a dimensao da crianga que
precisa ser protegida, pois, de fato, se encontra numa situagdo onde tem menos
instrumentos do que o adulto para agir. Por outro lado, no trabalho cotidiano com
ela, ¢ preciso ir preparando-a de maneira a respeitar a sua especificidade de
crianga, para reconhecer a cisdo entre o que ela ¢ e sente e o que véem e esperam
dela por conta de sua exposi¢do na midia.

A persona publica dos famosos ndo cria problemas e incomodos somente
no assédio de fas em lugares publicos. Mais preocupante ¢ quando essa imagem
social passa a atravessar as relacdes mais proximas, as relacdes cotidianas — nas
palavras de Coelho, “a assimetria que se estabelece nas proprias relagdes pessoais
vividas pelo idolo” (Coelho, 1999, p. 123). Na conversa a seguir, podemos ver
como a fama pode causar isolamento para as criangas em suas relacdes com 0s

iguais.
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ACAO!

Conversa no intervalo de uma externa, com Joana, atriz do elenco fixo, e
Paula, atriz convidada para uma participagdo, mas que trabalha na televisdo
desde bem pequena.

Psicologa: E ai, Joana, ja fez amigos na escola?

(Joana se mudou de sua cidade natal para trabalhar no programa e teve
que mudar de escola ha trés meses.)

Joana: Ainda ndo.

Psicologa: Mas vocé fica la sozinha? Com quem vocé brinca no recreio?

Joana: As vezes eu fico passando o texto (do personagem), ds vezes brinco
com alguem. Mas nenhum amigo de verdade.

Psicologa: Por que vocé ndo tem amigo de verdade na escola?

Joana: Porque tem que ser crianga do mesmo meio, da televisdo, porque
sendo ndo entende que a gente ndo pode aceitar os convites, que ndo tem tempo.
So crianga que trabalha sabe como é que é.

Paula: E. As pessoas ficam achando que a gente é metida. Ld na minha
escola, quando eu chego, ficam falando: “Olha a riquinha”. Eles acham que so
porque a gente é artista td rico.

Psicologa: E o que vocé faz?

Paula: Eu ignoro. Ndo to nem ai. Mas eu tenho alguns amigos de verdade.

Psicologa: O que é amigo de verdade?

Paula: E o que vocé sabe que néo chega sé porque é artista.

Psicologa: Por isso ¢ mais facil ser amigo de artista que nem vocés?

Joana: E.

Paula: Hum, hum.

CORTA!

A estratégia de escolher conviver com criangas que também trabalham ¢
similar a da atriz entrevistada por Coelho e que s6 tem namorados do mesmo meio
como forma de se proteger da mitificagdo de sua imagem.

Esse fragmento do campo nos dd a dimensdo do quanto a exposi¢do na
midia, para além do glamour, afeta a vida e a identidade das criangas nas suas
relagdes com seus pares. O sucesso € a fama podem ser vistos em nossos tempos
como uma possibilidade de o sujeito se sobressair na homogeneizagdo e
massificacdo caracteristicas da sociedade de consumo, mas podem ser, também,
causa de isolamento, exatamente por colocar o sujeito em um lugar diferenciado
socialmente.

Quando Sampaio descreve que ha uma “redefini¢ao dos termos de sua
inser¢ao escolar” (Sampaio, 2000, p. 162), ao falar da categoria de infancia e

adolescéncia publicas, temos de concordar. As escolas dessas criancas, muitas
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vezes (mas nem sempre), abrem excecdes de prazos e critérios de faltas para ndo
as prejudicar. Ainda que, em nosso campo de pesquisa, houvesse o limite pré-
estabelecido de so gravar nos horarios em que ndo houvesse escola, em algumas
vezes a falta era inevitdvel. No entanto, o mais problematico na relagdo com a
escola ndo estaria em sua flexibilidade em lidar com essa crianga com um
cotidiano diferenciado. O maior problema acontece quando se estabelece uma
mercantilizagdo da relacdo educativa com esse aluno famoso. Assim, ¢ comum
que as escolas concedam bolsas em troca de propaganda. A propaganda pode ser
vistas em outdoors e busdoors pela cidade. A escola associa o sucesso do aluno
famoso ao fato de estudar em tal colégio, como se a educagdo dele tivesse
contribuido para esse sucesso. Esse tipo de propaganda contribui para que a
entrada na midia seja valorizada como forma de obter privilégios.

Nesse dialogo com as maes num dia de gravacao, vemos essa distor¢ao e o
quanto a condi¢ao de “infancia publica” atravessa todos os niveis da vida

cotidiana da criancga.

ACAOQO!
Conversa com as mdes num dia de gravagao.

Clara: Eu fui pedir bolsa para a Joana na escola, e eles ndo me deram.
Essa escola é muito cara, mas é a que fica mais perto da casa da minha irma...
Fazer o qué...

Denise: Jura? Eles ndo quiseram? Nossa, a escola da Maria da bolsa
integral para ela e a irmd, e também a colonia de férias.

(Maria fazia anuncio da colonia de férias num outdoor: “Venha brincar
com Maria nestas férias!”.)

Amanda: Ah, a escola do Carlos da bolsa, mas ndo tem moleza. Eles
exigem igualzinho... Ainda mais com mae professora, né?

Clara: Pois é... Eu fiquei chateada... Mas fazer o qué?

Psicologa: Pois eu acho essa escola muito séria. O que ela estd dizendo é
que o fato da Joana estar na televisdo ndo faz dela uma crianga diferente das
outras, e é bom que eles possam se sentir criangas normais em suas vidas.

Clara: E... A escola é boa e ela estd se saindo super bem.

Denise: A escola da Maria também é boa e ela é das melhores alunas.
Mas na hora do bolso faz a maior diferenca. Ainda mais com essa rotina de ter
que acompanhar as gravagoes e ndo poder mais trabalhar.
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CORTA!

A escola que mercantiliza a relagcdo com a crianga famosa ndo parece estar
cumprindo seu papel de educadora, ou seja, o papel de uma institui¢do que deve
construir um olhar critico e diversificado sobre a realidade e o conhecimento. Ao
dar a bolsa para uma crianga por méritos que nada tém a ver com sua conduta ou
seu papel de aluno e, ainda por cima, usar sua imagem para promover a escola,
como se dissesse que o sucesso da crianca estd relacionado ao fato de ser
estudante daquela escola, a institui¢ao esta, na realidade, corroborando a 16gica do
consumo e estimulando a mitificagcdo do artista de TV. Para a crianga e seus pares
na escola ela estd dizendo que eles sdo realmente diferentes e especiais.
Acreditamos que o papel da escola na vida dessas criangas é decisivo exatamente
como um instrumento de reinser¢ao e experiéncia da normalidade, ou seja, o
oposto do que descrevemos acima.

O egocentrismo e o narcisismo caracteristicos da crianga, segundo a
psicanalise, passam a ter uma outra dimensao na vida da crian¢a famosa, como se
o principio de realidade, ao invés de colocar limites nessa idealizacdo, a
corroborasse. E nesse sentido que a escola ¢ os adultos em torno da crianga
famosa devem esforcar-se para que a crianga experimente a sua ‘“normalidade”
enquanto tal.

Partindo das idéias de Goffman sobre a construgao do self, Coelho propde
que a constru¢do da auto-imagem seja conseqiiéncia de uma interagdo entre uma
dimensao psicoldgica do individuo e outra, fruto de nossas interagdes sociais, 0
personagem que representamos socialmente: “... nossa concepgdo de quem somos
¢ o resultado de nossa percepcao daquilo que somos (ou julgamos ser) para os
outros” (Coelho, 1999, p. 127). Nessa perspectiva a pessoa famosa se vé
espelhada em muitos olhos e percepcdes de si; vé a propria imagem espalhada em
muitos lugares ao mesmo tempo. Como tentativa de se proteger do que seria “uma
pulverizacao do self” (Idem, p. 127) se tentasse internalizar todas essas imagens
espelhadas, o famoso se isola e evita o fa ou assume uma atitude blasé semelhante
a que Simmel descreve, segundo a autora, como estratégia do individuo comum
ao excesso de estimulos das metrépoles. Numa etapa da vida em que todos esses
processos identificatorios de constituicdo do self ou do ego, como diria a

psicanalise, estdo em estruturacdo, um ambiente onde a crianca se reconheca sem
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essa exacerbacao de espelhos e expectativas ¢ condi¢do para o seu processo de
estruturacdo subjetiva. Nesse sentido, a escola, a familia e os profissionais
envolvidos devem estar atentos para a necessidade de se constituir uma certa
normalidade e constancia de relagdes da crianca, independentemente de sua
condi¢do de famoso. Até porque entrar crianga para uma profissdo torna, por
definicdo, mais arduo o trabalho de manter-se bem sucedido, uma vez que o
tempo de esforco se alarga enormemente. Além disso, ¢ comum o
desaparecimento da crianca da midia quando atinge a puberdade e comegam as
transformagoes fisicas caracteristicas. Sao pouquissimos os casos de criangas na
televisdo que conseguiram manter-se na midia durante ou apods tais
transformacdes.®

Assim, manter a “normalidade” em torno das criangas significa resguardar
relacdes de afeto que ndo estejam condicionadas ao fato de serem famosas. Essa
seria uma forma de garantir possibilidades de identificagdo e desejo substitutas
para o trabalho na midia, tdo dificil de ser mantido, uma possibilidade de se
reconhecer como individuo, independentemente disso. Quando isso lhe ¢ negado,
a crianga corre o risco de se ver presa a essa realidade do presente, perdendo a
possibilidade de se projetar no futuro, possibilidade representada pela pergunta tao

comum: “O que vocé quer ser quando crescer?”.

ACAO!
Conversa com uma das meninas (dez anos) do programa.

Psicologa: Oi, Natacha, tudo bem hoje? ‘Cé ta bonita, ‘cé ta crescendo,
sabia? Ta ficando com cara de mocinha...

Natacha: Eu sei (triste).

Psicologa: Vocé ficou triste com o que eu falei?

Natacha: Nao. Mas é que eu ndo quero crescer.

Psicéloga: Por qué?

Natacha: Porque se eu crescer muito e ficar com cara de adulto eu ndo
vou poder mais fazer esse programa.

Psicologa: Mas ai vocé vai fazer outros com cara de mocinha.

Natacha: Quem sabe, ne?

8Algumas vezes as criangas voltam a TV apds um periodo de auséncia vivido, geralmente, com
sofrimento (ver entrevista com o ator Selton Mello sobre sua carreira na revista TPM n°® 17,
publicagdo do més de dezembro de 2002).
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CORTA!

Essa conversa com Natacha da a dimensao do que seria colocar a atividade
de fazer TV acima até mesmo da inexorabilidade do crescer.’ Ela assume que suas
caracteristicas de crianga sdo o que a mantém naquele lugar e, por isso, se
entristece e se preocupa com as inevitaveis mudancas da idade. Sua tristeza parece
apontar para um apego a sua imagem de crianca da midia famosa e para uma falta
de outras perspectivas para si mesma e que a satisfagam. Trata-se de uma menina
que, de fato, passou a associar seu valor como pessoa ao status de famosa. A
configuracdo familiar, afetiva e emocional de Natacha nos leva a tal conclusdo
(ela sempre foi considerada uma crianga esnobe e “metida”, desde os pilotos,
pelas outras criangas e profissionais). Podemos dizer que aqui houve uma
confusdo entre o sujeito psicologico e a persona publica. Assim, Natacha parece
ter sido vitima do deslumbramento que a mitificacdo da figura publica traz para os
famosos. Coelho s6 encontrou um entrevistado de fama recente que relata um
episddio em que sucumbiu a sensacdo de ser um mito. Deslumbrar-se, “ndo
segurar a cabega” ¢ um risco constante para os novatos, segundo os entrevistados.
Ainda segundo eles, a tnica forma de se prevenir ¢ construir um distanciamento
intimo das situagdes mitificadoras.

No caso das criangas com quem trabalhei, esse deslumbramento aparece
de forma mais sutil, menos consciente. “Ficar metido e seboso” ¢ algo que eles
repudiam de antemdo, inclusive criando um certo policiamento entre eles, e ser
chamado de qualquer uma dessas coisas toma o lugar de grande ofensa. Na
presenca de outras criancas, na relacdo com as pessoas da equipe € com o0s
funcionarios em geral, hd um esforco constante para ndo se comportarem como
tal.

Ha algumas formas de entendermos essa diferenca no processo de

“deslumbramento” das criangas. Os fas, também criancas, olham e se relacionam

’Em duas outras ocasides tive a oportunidade de ouvir esse tipo de afirmagio, a de “ndo querer
crescer”, em conversas com as criangas. No entanto, suas falas me levaram para uma outra
realidade mais ampla na experiéncia contemporanea: a de um discurso infantil que vé na vida
adulta apenas o chato, o compromisso e as responsabilidades. Essa ¢, inclusive uma importante
faceta do discurso infantil contemporaneo, uma vez que podemos ver tal representagdo da vida
adulta como conseqiiéncia, entre outras, de uma nao-participacdo da crianca na vida publica e uma
posterior guetificagdo num mundo onde s6 lhe cabe, enquanto atividade tipica de seu papel social,
brincar e estudar.
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com o famoso mirim de uma forma, em geral, mais espontdnea e proxima. A
idealizacdo, o olhar admirado diante do artista infantil, €, na grande maioria das
vezes, destinado ao seu personagem, € ndo a sua figura publica. Além disso, as
criangas sdo muito mais diretas e tém menos pudor em criticar a outra crianca,
seja ela famosa ou ndo.'" O assédio do fi adulto também se da de forma
diferenciada, ja que a crianga ¢ vista como menor, ou seja, de alguma forma,
mesmo famosa, ela ¢ “menos” do que o adulto ali & sua frente. A crianca
menorizada parece ser a representagdo usada, na grande maioria das vezes, para
avaliar e tolerar (ou ndo) comportamentos infantis que indiquem deslumbramento,
entre os proprios profissionais que trabalham com ela. Assim, uma equipe ¢ capaz
de tolerar os mais “exéticos” comportamentos de grandes estrelas, mas,
geralmente, repudiam qualquer indicio (segundo suas interpretagcdes) de
“estrelismo” nas criangas. Comportamentos desse tipo sdo vistos como
inaceitaveis numa crianga. O paradoxo aqui fica por conta de ser a crianga muito
mais suscetivel, por ter menos instrumentos e menos clareza de toda a dimensao
da situagdo, a um certo deslumbramento com todo o glamour que envolve a sua
condicdo de famosa. Enquanto os adultos de uma equipe se submetem e toleram
situagdoes muitas vezes humilhantes de estrelas adultas, ndo toleram qualquer sinal
que interpretem como estrelismo numa crianga.

Essa especificidade infantil em relacdo ao processo de deslumbramento
apresenta-se, assim, como fruto de dois movimentos constantes quando falamos
da experiéncia de ser crianga: o espago de acao que lhe ¢ dado pelos adultos de
um determinado contexto e um comportamento proprio guiado por uma légica
infantil. Essa forma propria de elaborar o mundo a sua volta e certas capacidades e
especificidades em seu comportamento s3o caracteristicas que nos permitem
continuar falando em infancia e crianga, mesmo que as entendamos como uma
construcao sociocultural. Nao se trata de uma esséncia (J& que até mesmo essa
logica infantil pode sofrer as influéncias de seus contextos), mas de uma diferenca

baseada no “olhar infantil”. Assim, a “natureza infantil” ganha outro significado,

"Assim, foi possivel presenciar inumeras situagdes em que a aproximagdo entre a crianga
“normal” (que visitava o set) e a crianga famosa se dava da seguinte forma: um primeiro momento
de uma certa paralisia diante do personagem que viam na TV. Reacdo que se desfazia com rapidez
diante do convite da crianga famosa para brincar. Na realidade, a visita de outras crian¢as na
gravagdo era, geralmente, motivo de grande prazer, pois se renovavam as possibilidades de brincar
— demanda sempre presente no cotidiano dos bastidores.
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onde sua inabilidade, “a experiéncia de sua nao-soberania”, ¢ a marca de sua
identidade enquanto alegoria de uma capacidade humana de “desencantar (ou
reencantar) o mundo da razdo instrumental...” (Jobim e Souza, Pereira, 1998, p.
35).

Essa criancga, que nao ¢ apenas uma etapa do desenvolvimento humano,
mas representante de uma capacidade de transformagdo do estabelecido,
exatamente por ocupar um espaco alteritirio em relagdo ao adulto, ou, como diz
Larrosa, de ser enigma, essa crianga continua presente e viva na experiéncia dos

bastidores. Basta que se tenha um olhar que possa enxerga-la dessa maneira.

ACAO!

Conversa com Gabi, de cinco anos, que entrou no programa depois de
dois anos e estava na sua segunda gravagdo. Ela trazia um bonequinho bem
pequenino com ela e do qual ndo queria se desgrudar, e a produtora tentava
convencé-la, com argumentos logicos, de que ela ndo podia gravar com ele.
Diante do seu comecinho de choro, a fonoaudiologa com quem trabalhava em
parceria resolve a situagdo.

Laura: Como é o nome dele?

Gabi: Ele ndo tem nome, mas é meu e eu ndo quero deixar ele sozinho.

Laura: Vamos fazer o seguinte. Eu vou deixar ele aqui guardadinho nesse
armario bem quentinho durante todo o dia de gravac¢do. O Fernando (contra-
regra) ¢ quem cuida desse armario e ele vai tomar conta direitinho do seu amigo,
ndo é, Fernando?

Fernando (entrando na brincadeira): E. Pode deixar que eu vou tomar
conta dele direitinho.

Laura: Entdo, eu e o Fernando vamos tomar conta do seu amiguinho para
vocé, e, quando vocé ficar com saudade, vocé fala com a gente que a gente vem
correndo ver ele, ta?

Gabi (aliviada e alegre): Ta!!

CORTA!

Essa é apenas uma situag¢do escolhida, entre tantas outras, para marcar a
presenga, nos bastidores, de uma infancia que definitivamente nao desaparece nas
criancas, mesmo vivendo em ambiente adulto como o dos bastidores (ou mesmo
no contexto mais amplo da sociedade contemporanea). No encontro com adultos
que possam ouvi-la e acolhé-la em sua especificidade, a crianga dos bastidores
encontra aliados para continuar sendo crianga, para além do lugar de submissdo

aos adultos, de obediéncia e repressao.
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Em nosso campo de pesquisa — os bastidores —, podemos dizer que
encontramos as mesmas ambivaléncias e contradi¢des que caracterizam o campo
teorico. Podemos encontrar situacdes em que as fronteiras entre os universos
adulto e infantil parecem ter realmente desaparecido, mas também outras
situagdes que demonstram fronteiras que se fortalecem, colocando cada qual “em
seu devido lugar”. Deparamo-nos com situacdes em que Os encontros entre
adultos e criangas se dao de forma a que a crianca seja colocada no lugar de real
interlocutor e, portanto, potente, mas em outras a encontramos emudecida,
controlada, tutelada. Podemos perceber um olhar em sua dire¢do que convida ao
didlogo e um outro olhar que a condena ao siléncio. E as vezes podemos encontrar
tudo isso numa mesma situagao.

Mas talvez, o mais importante no espago dos bastidores seja uma situacdo
de oportunidade. No convivio cotidiano, adultos e criangas transitam no mesmo
cenario, engajados num projeto comum, onde um depende do outro. A presenca
da crianca causa sempre alguma estranheza em um universo caracteristicamente
adulto. Sua espontaneidade, seus limites, sua vontade de brincar, burlar regras,
pregar pegas... tudo isso vai desarrumando a estrutura. E vai criando indagagdes,
despertando cuidados ou mesmo autoritarismos; vai enchendo o lugar de
brincadeiras ou de disciplina redobrada para lidar com sua inadequagdo; vai, mal
ou bem, obrigando toda a méaquina a refletir, pois a crian¢a deixa suas marcas,
inevitavelmente, enquanto agente social.

Em nome da protecdo e do cuidado, as criangas foram retiradas dos locais
de trabalho, pois ganharam um outro trabalho especifico para as suas necessidades
— educacgdo para tornar-se um adulto. Nesse processo, os ambientes de convivio
fisico e simbdlico vao cada vez mais escasseando. Uma cultura adulta e outra
infantil vao delimitando fronteiras claras. Concordamos com Buckingham (2000),
para quem uma das conseqiiéncias de tal projeto foi tirar a crianca do espago
publico das decisdes, da politica e da cidadania. Idéia que também parece ir ao
encontro do paradigma da acdo proposto por Castro para o entendimento da
infancia contemporanea.

A “infancia dos bastidores” ¢ caracterizada pela fama que envolve a
exposi¢ao na midia, que pode ser uma experiéncia de aprendizagem e crescimento
mas também pode ser devastadora para a crianga-sujeito-em-formagao. Tudo vai

depender do tipo de interagdes e relagdes que ela vai estruturando em seu
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percurso. O ambiente dos bastidores, de uma forma geral, ndo ¢, originalmente,
um lugar de brincadeiras infantis. Os bastidores de uma televisdo caracterizam-se
como sendo um lugar de trabalho, e por isso podemos dizer que a “infancia dos

bastidores” €, também, uma infincia de trabalho.

3.2

Criangas nos bastidores: aprendizes de trabalhadores

A fama e seus prazeres e privilégios marcam a vida dessa infancia. Como
vimos, também pode ser fonte de problemas e sofrimento para a crianga em
questdo. No entanto, existe uma dimensdo maior, que vai além do cuidado com
aquele individuo. Como nos sugere Sampaio, essas criangas se caracterizam como
uma das categorias da infancia brasileira contemporanea, tratando-se de um grupo
social delimitado. Enquanto tal, gostariamos de colocar em debate os direitos
dessas criangas no nivel social mais amplo.

Para essa discussdo, o vetor escolhido ¢ tema espinhoso e polémico — o
trabalho infantil. Nao pretendemos trazer toda a complexidade que caracteriza
discussao tao vasta e relevante. No entanto, a pergunta se ¢ trabalho, brincadeira
ou aprendizagem a experiéncia vivida e desejada por cada vez mais criangas em
nosso contexto ndo poderia deixar de ser tangenciada.

Segundo Bazilio (1998), a criagdo do “Estatuto da crianca e do
adolescente” (ECA) caracteriza uma terceira fase de relacdo do Estado com a
crianga, e indica uma profunda mudanca na visdo sobre ela enquanto personagem
social. Assim, a crianca ja foi “objeto de caridade” (Bazilio, 1998, p. 102) do
Descobrimento até¢ 1920, quando o Estado brasileiro cria um “enorme corpo
juridico/institucional” (Idem, p. 103) para o atendimento a infancia. Essa ¢ a
segunda fase, marcada pela época das Instituicdes Totais baseadas nas ideologias
eugenistas e higienistas. A partir da segunda metade dos anos oitenta comeca a
terceira fase, caracterizada pelo aparecimento das ONGs, pelo desmonte das
institui¢des de atendimento do Estado e pela participagdo civil na feitura do

ECA" — uma legislagio especifica para a crianca e o adolescente a partir dos

"“Estatuto da crianga e do adolescente”.
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artigos 227 e 228 da Constitui¢ao promulgada em 1988. A crianga passa, entdo, a
ser vista como sujeito de direitos."
No Capitulo II, intitulado “Do direito a liberdade, ao respeito e a

dignidade”, destacamos os seguintes artigos:

ART. 15 — A crianga e o adolescente tém direito a liberdade, ao respeito e a
dignidade como pessoas humanas em processo de desenvolvimento e como
sujeitos de direitos civis, humanos e sociais garantidos na Constitui¢do e nas leis.

ART. 16 — O direito a liberdade compreende os seguintes aspectos:

I — ir, vir e estar em logradouros publicos € espagos comunitarios, ressalvadas
as restri¢oes legais;

II — opinido e expressao;

III — crenca e culto religioso;

IV — brincar, praticar esportes e divertir-se;

V — participar da vida familiar e comunitaria, sem discriminagao;

VI — participar da vida politica, na forma da lei;

VII — buscar reftigio, auxilio e orientagao.

ART. 17 — O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade
fisica, psiquica e moral da criancga e do adolescente, abrangendo a preservagdo da
imagem, da identidade, da autonomia, dos valores, idéias e crengas, dos espagos ¢
objetos pessoais.

ART. 18 — E dever de todos velar pela dignidade da crianga e do adolescente,
pondo-os a salvo de qualquer tratamento desumano, violento, aterrorizante,
vexatorio ou constrangedor.

No Capitulo V do “Estatuto da crianga e do adolescente”, intitulado “Do
direito a profissionalizagdo e a prote¢do no trabalho”, destacamos, ainda, os

seguintes artigos que entendemos estarem relacionados a nossa discussao:

ART. 60 — E proibido qualquer trabalho a menores de quatorze anos de idade,
salvo na condigdo de aprendiz.

ART. 61 — A protecdo ao trabalho dos adolescentes ¢ regulada por legislagao
especial, sem prejuizo do disposto nesta Lei.

ART. 62 — Considera-se aprendizagem a formacdo técnico-profissional
ministrada segundo as diretrizes e bases da legislagdo de educagdo em vigor.

ART. 63 — A formacdo técnico-profissional obedecera aos seguintes
principios:

I — garantia de acesso e freqiiéncia obrigatdria ao ensino regular;

II — atividade compativel com o desenvolvimento do adolescente;

ZJuridicamente, a defini¢do etiria para a crianca vai até os doze anos. A partir dai ela é
considerada adolescente, até¢ atingir os dezoitos anos.
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III — horario especial para o exercicio das atividades.

ART. 64 — Ao adolescente até quatorze anos de idade ¢ assegurada bolsa de
aprendizagem.

ART. 67 — Ao adolescente empregado, aprendiz, em regime familiar de
trabalho, aluno de escola técnica, assistido em entidade governamental ou nio-
governamental, ¢ vedado trabalho:

I — noturno, realizado entre as vinte e duas horas de um dia e as cinco horas do
dia seguinte;

II — perigoso, insalubre ou penoso;

III — realizado em locais prejudiciais a sua formacgao e ao seu desenvolvimento
fisico, psiquico, moral e social;

IV —realizado em horarios e locais que nao permitam a freqii€ncia a escola.

ART. 68 — O programa social que tenha por base o trabalho educativo, sob
responsabilidade de entidade governamental ou ndo-governamental sem fins
lucrativos, devera assegurar ao adolescente que dele participe condi¢des de
capacitagdo para o exercicio de atividade regular remunerada.

§1° — Entende-se por trabalho educativo a atividade laboral em que as
exigéncias pedagogicas relativas ao desenvolvimento pessoal e social do
educando prevalecem sobre o aspecto produtivo.

§2° — A remuneracdo que o adolescente recebe pelo trabalho efetuado, ou a
participacdo na venda dos produtos de seu trabalho, ndo desfigura o carater
educativo.

ART. 69 — O adolescente tem direito a profissionalizagdo e a protecdo no
trabalho, observados os seguintes aspectos, entre outros:

I — respeito a condig@o peculiar de pessoa em desenvolvimento;

II — capacitag@o profissional adequada ao mercado de trabalho.

Seguindo esses trechos destacados do Estatuto, podemos concluir que
criangas abaixo de quatorze anos (faixa etaria onde se inserem todos os sujeitos de
nosso campo) nao podem trabalhar, a ndo ser que esse trabalho tenha uma
conotagdo especifica de aprendizagem e siga determinadas regras que visam a
proteger a crianga e seu direito ao brincar e manter-se na escola, por exemplo.
Além disso, toda crianga tem direito a expressao. Assim, a presenca da crianca na
televisdo se justifica por ela estar num processo de aprendizagem e se expressando
artisticamente. E sob esse prisma que podemos entender a declaragdo dada pelo
juiz Siro Darlan a uma reportagem do programa “Video Show”" da Rede Globo,
onde ele diz: “No momento em que ela (crianga) estd numa atividade cultural,
atividade artistica, isto tem que ser estimulado e ndo impedido, sob pena de causar
problemas psicoldgicos muito graves a essa crianca. Nao deve ser visto como

trabalho mas como uma manifestacao artistica”.

BData nio registrada.
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Como nos alerta Buckingham e também Castro, as politicas publicas que
dizem respeito as criancas ndo foram feitas com a participacdo de suas vozes,
pois, ainda que se caracterizem por um avango no sentido de considera-la cidada,
sujeito de direitos, mesmo assim, parecem continuar trabalhando com o
paradigma desenvolvimentista onde a crianca nao teria competéncia cognitiva,
intelectual ou moral para interferir em assuntos tdo “adultos” como os da politica.
Assumindo um novo paradigma, onde a crianga assuma o seu papel de agente

social, trazemos, agora, para essa discussao, a sua voz.

ACAO!
Conversa de intervalo.

Psicologa: Vocés acham que o que vocés fazem é trabalho ou
brincadeira?

Maria: E um pouco de cada coisa.

Joana: E. As vezes é trabalho e as vezes é brincadeira.

Psicologa: Quando que é um e quando é outro?

Maria: Quando tem que decorar o texto depois de fazer o dever é chato,
quando a gente ndo pode brincar... Mas quando td fazendo a cena e quando ta
dando autografo, desfilando, é legal!

Psicologa: Mas eu ndo perguntei quando era chato e quando era legal...

Joana: E que quando é trabalho é chato e quando é brincadeira é legal,
entendeu?

Psicologa: Entendi. Entdo, fazer a cena é legal mas decorar o texto antes
é chato. Entdo fazer a cena é brincadeira e decorar o texto é trabalho?

Maria: E isso ai!

Psicologa: Entdo vocés ndo gostam de trabalhar, so de brincar...

Joana: So que ndo tem jeito de fazer um sem o outro, né? Por isso que a
gente gosta quando vocé vem, porque ai tem mais brincadeira no intervalo.

Psicologa: Mas eu t6 trabalhando...

Maria: Ah... mas o seu trabalho é brincar com a gente!

Psicologa: Entdo o meu trabalho é muito legal!

Nos trés comecamos a rir diante de tal conclusdo, e elas foram chamadas
para gravar.

CORTA!

A logica da divis@o entre trabalho e brincadeira assume para as criangas a
logica do prazer ou desprazer naquilo que experimentam. Talvez ndo esteja muito
longe da logica difundida em nossa cultura do consumo, onde o trabalho passou a

ser coadjuvante, como um meio de financiar o prazer de consumir em nossas
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horas de lazer, em nossos “intervalos”. No entanto, esse tipo de visao em torno de
sua propria atividade acaba por negligenciar fatores importantes das relacdes que
se estabelecem naquele contexto — relagdes de trabalho. A figura do patrdo, por
exemplo. A relagdo patrdo/empregado experimentada pela crianga nessa situagao
ndo se apresenta em nenhuma outra de seu cotidiano de crianca que ndo trabalha.
As relagdes na escola e na familia, onde a crianca estaria submetida a uma
autoridade adulta, sdo atravessadas por uma logica diferente da que se observa
nessa outra de patrdo/empregado. Assim, no primeiro tipo, as posi¢des
hierarquicas estdo (ou devem estar) atravessadas pelo afeto ou por um interesse
especifico no desenvolvimento da crianga. Nao se espera desse tipo de relagdo (se
tudo correr bem) que ela se desfaga, por exemplo. Ja no segundo tipo, coisa muito
diferente acontece — a crianca recebe um salario em troca de um determinado
desempenho. A relagdo cessa se esse desempenho ndo satisfizer mais ao patrao.
Ainda assim, podemos pensar que esse tipo de relagdo esteja prevista no que o
estatuto determina como “funcdo de aprendiz”. O problema apresenta-se na
medida em que o desligamento da crianga de sua atividade na televisdo pode ter
conseqiiéncias muito mais definitivas do que uma eventual mudanca de escola,
por exemplo. Deixar de trabalhar na midia (mesmo se encaramos esse trabalho
como o de um aprendiz) significa perder privilégios, um determinado status social
e dinheiro. Muitas vezes significa viver uma sensa¢do de fracasso em oposi¢ao ao
sucesso ¢ perder assim todo o glamour que envolve a atividade. A peculiaridade
de tal trabalho como aprendiz fica, assim, caracterizado pela especificidade do
proprio papel que a midia tem em nossas vidas contemporaneas.

A tendéncia da crianga ¢ a de se relacionar pelo afeto, o que pode gerar
muita desilusdo e alguma distor¢do. Ser dispensado de um trabalho ou ser
admitido nele ndo € conseqiiéncia de ser querido ou ndo, mas isso muitas vezes se
confunde na cabeca da crianga. Outras vezes, a crianca acaba vendo nos proprios
responsaveis a figura a quem se remetem como seus superiores hierarquicos. Essa
também € uma distor¢ao. Na realidade, no cotidiano dos bastidores, a crianga tem
muitos chefes/patrdes. Existe uma hierarquia entre eles, e ela percebe isso muito
rapidamente, mas, ainda assim, de uma forma geral, os adultos mandam e as
criangas obedecem.

Essas relagdes, que se caracterizam como relagdes de trabalho, no entanto,

ndo anulam a situagdo de aprendizagem. A frase “A televisdo ¢ uma escola”, tao
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recorrente entre profissionais das areas audiovisuais, ganha, no caso das criangas,
concretude e relevancia. Se levamos em consideracdo o ECA, devemos dizer que,
para essas criangas, a televisdo ndo s6 é uma escola como deve sé-lo, pois ¢ isso
que justifica a sua presenca la. Resta perguntar, entdo, que tipo de escola o
trabalho na televisdo passa a ser para a crianca.

De acordo com essa experiéncia do campo, ndo poderiamos dar uma tnica
resposta. Isso porque o que vivemos indica que podem variar muito as
experiéncias que a crianga vai ter em seu percurso. Se fdssemos pensar em termos
de linhas pedagodgicas, poderiamos dizer que a crianca pode ser submetida aos
métodos mais tradicionais de aprendizagem e aos mais alternativos, dependendo
das visdes que as pessoas que convivem cotidianamente com ela tenham sobre o
que seja ensinar ou lidar com criangas.

Um dos programas em que trabalhei sofreu uma mudanca: praticamente
toda a equipe foi sendo gradativamente modificada, comeg¢ando pelo diretor geral.
Depois de um ano e meio trabalhando com as mesmas pessoas € 0 mesmo
esquema de produgdo, as criangas se viram obrigadas a novas adaptagdes € a um

método totalmente diferente de trabalho e aprendizagem.

Enguanto o antigo diretor geral reiterava em todas as reunioes de equipe
que as criangas eram sua prioridade no que diz respeito a horarios e
organizag¢do, exatamente por entender que tinham suas peculiaridades por serem
criangas, a nova direg¢do abre sua primeira reunido de equipe com a frase:

“Crianga, quando entra na televisdo, tem que virar adulto”.

Nao queremos fazer um julgamento de qual dessas visdes ¢ melhor ou
pior. Pretendemos, antes, indicar as diferengas que podem existir em equipes
distintas. Essa diferenca no discurso ¢ na visdo que se tem sobre a crianca que
“entra” para a televisdo acaba por determinar experiéncias completamente
diferentes para ela e para o profissional envolvido com ela. Nesse caso, em que
permaneci como remanescente da antiga equipe (por mais alguns meses), a
diferenca se estabeleceu desde o primeiro dia. A fala de Joana (integrante do

elenco infantil) ilustra bem com essa passagem foi sentida pelas criangas.

“Antes era familia. Agora é so profissional.”
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Acredito que o que Joana classifica como “familia”, em oposicdo ao
“profissional”, diz respeito, antes de tudo, a perda das pessoas da equipe que
estavam indo embora e com as quais teve um convivio diario por mais de um ano.
Sua fala ¢ atravessada, entdo, pela questdo afetiva, ou seja, o conhecido que vai
embora e com o qual ela ja estava familiarizada, e o novo, que chega naturalmente
diferente e, por que nao?, ameagador.

Passado esse primeiro momento de impacto com a mudanca, podemos
dizer, no entanto, que Joana foi muito sensivel em sua observagdo, se levarmos

em conta a comparagdo do método de trabalho de cada diretor.

ACAO!

Criangas e adultos gravavam uma cena onde o daudio ndo apareceria, mas
apenas a imagem de todos reunidos ouvindo um deles, que contava algo. Essa
cena foi repetida de varias maneiras, onde, em cada uma, se revezava o
personagem que assumia a posi¢do de narrador. O diretor, entdo, propoe uma
brincadeira onde ele dava a cada um dos atores (na sua vez de representar o
narrador) uma palavra engracgada, exotica ou diferente, como “escalafobética”,
por exemplo, e pedia que eles improvisassem a conta¢do de algo que tivesse
aquela palavra. A brincadeira foi proposta igualmente para adultos e criangas na
cena. Foi um dia especialmente divertido para todos, onde o clima de brincadeira
e desafio imperou e todos acabaram a grava¢do comentando como tinha sido
prazeroso aquele momento do trabalho.

CORTA!
ACAO!

Gravagdo de uma cena onde havia alguns brinquedos e bonecos. Maria
esperava o momento de gravar brincando com eles e, distraida, ndo ouvia os
apelos da producgdo para que mudasse de posi¢dao. O diretor vai até ela, senta-se
ao seu lado, e muito delicadamente explica:

Diretor: Maria, eu sei que vocé quer muito brincar mas aqui ndo é lugar
nem hora para isso, ta, meu amor?
Maria: Ta bom, desculpa.

CORTA!
Estes dois fragmentos foram colocados como uma tentativa de ilustrar as

diferengas de método entre os dois diretores. O primeiro € 0 mesmo que reiterava

na reunido a centralidade das criancas (e suas demandas especificas) na
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organizacdo da produgdo. O segundo fragmento ¢ do novo diretor que acredita na
necessidade de a crianga se comportar como um adulto quando entra para a TV.

Na primeira situacdo vemos que a aprendizagem se dd na brincadeira,
entre adultos e criangas compartilhando um mesmo brinquedo, onde as ultimas
tém, inclusive, a oportunidade de presenciar adultos experientes em seu oficio de
interpretar, no dificil exercicio do improviso. Ao mesmo tempo, véem-se
desafiadas a fazer o mesmo que eles. Sobretudo, esta presente a dimensdo do
prazer compartilhado no exercicio do trabalho e da aprendizagem. Esse era um
diretor que ouvia muito as criangas, inclusive aceitando sugestdes de marcagdes
de cena e mudancas de texto. Sua trajetoria profissional tinha um longo historico
de trabalho com criangas em teatro e na propria TV. Podemos dizer que se tratava
de um diretor que parecia ndo ter receio da caracteristica “bagunc¢a infantil”, e
talvez por isso mesmo os limites eram colocados muito mais através desses jogos
do que de maneira direta.

Na segunda situagdo vemos que o diretor acredita num didlogo franco e
direto com a crianga, em que apresenta a realidade daquela situacdo: ali ndo ¢
lugar de brincadeira. A disciplina e a concentracdo exigidas na atividade das
criancas sao exigidas de forma direta num didlogo entre o adulto que lidera, € a
crianga que deve obedecer. Ele reconhece o desejo da crianga, mas coloca um
limite aquele desejo. Tratava-se de um diretor tecnicamente muito bom e
organizado, com um set de gravacdo muito bem estruturado. Isso ndo quer dizer
que tal diretor ndo brincasse com as criancas. Nos intervalos, era possivel vé-lo
correndo ou brincando de “pique” com elas, se fosse convidado para tal. No
entanto, a brincadeira funcionava mais como um “recreio” (um momento de
intervalo) do que um instrumento de trabalho. De alguma forma era como se
dissesse que existia a hora para ser responsavel e “adulto” e a hora de brincar e
voltar a ser crianca. Assim, a aprendizagem que acontecia nessa situacdo
justificava a percepcao de Joana como algo “profissional”.

Se levamos em conta a distingdo feita anteriormente por Joana e Maria
entre o que ¢ “chato” percebido como trabalho ¢ o que ¢ “legal” associado a
diversdo, podemos dizer que sua distingdo entre ser “familia” e ser “profissional”
segue a mesma logica — a do prazer e a do desprazer. Na segunda situaciao o
prazer, a brincadeira, ficam restritos ao momento do intervalo. Mas tanto em uma

situagdo quanto em outra ndo deixamos de ter aprendizagem. Assim, aprender
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brincando aparece, obviamente, como algo mais sedutor. No entanto, a
aprendizagem de uma postura profissional se faz, também, imprescindivel.
Devemos lembrar que nos bastidores ndo transitam apenas criangas, mas centenas
de profissionais adultos envolvidos nas mais variadas func¢des e responséaveis por
elas e por seus objetivos. Nao ha como priorizar a crianca o tempo todo, € em
alguns momentos € preciso, sim, que ela consiga ter uma atitude mais adulta, no
sentido, por exemplo, de saber adiar o seu prazer e suportar a frustragio. E parte
de sua escolha por estar ali, e, se acreditamos que a crianca tem capacidade para
deliberar sobre suas escolhas na vida, temos de levar isso em consideragdo. Tal
constatagdo nos leva a pensar que o processo de aprendizagem no trabalho
artistico da TV deve ter uma grande dose de equilibrio entre o ‘“‘aprender

brincando” e o “aprender profissional”.

ACAO!

Conversa com Joana e Carlos no intervalo de gravagdo no estudio, logo
apos as mudanga de equipe do programa.

Psicologa: O que vocés fariam se fossem o presidente desta empresa e
quisessem fazer regras para o trabalho das criangas na televisio?

Joana: So umissima coisa: colocaria apenas pessoas que fossem
preparadas para trabalhar com criangas, como vocé.

Carlos: Eu concordo. Diretores que sabem trabalhar com adultos
trabalham com adultos, e os que sabem trabalhar com criangas trabalham com
criangas. Simples.

A conversa foi interrompida pois era hora de gravar.

CORTA!

Fica claro, nessa fala, que a criang¢a identifica no que chamamos de
“aprender brincando” o “saber trabalhar com criangas”, uma vez que
identificavam o meu trabalho como o de brincar com elas. No entanto, a escuta da
voz da crianga, em nossa perspectiva, ndo significa acatar inteiramente o que ela
diz. Sua voz deve ser ouvida para que possa se estabelecer o didlogo entre seus
desejos e percepcdes e os dos adultos envolvidos com elas. A inten¢ao ndo ¢ a de
substituir a supremacia adulta pela infantil, criando um distanciamento geracional
(como a ideologia identificada por Buckingham no contetido da TV, em canais

como ‘“Nickelodeon”). A riqueza que vemos na situacdo dos bastidores esta


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212084/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212084/CA

117

exatamente na possibilidade de dialogo e de troca entre criangas e adultos
envolvidos no mesmo projeto. Assim, parece-nos que O mais importante na
questdo da aprendizagem a envolver o trabalho infantil na TV ndo ¢ uma questdo
do método de um ou outro diretor, mas uma visdo de que a crianga deve ser levada
em consideragdo, tanto quanto o adulto, como agente social de transformacao
daquele contexto. O mais importante ¢ que se evite nessa situagdo que a crianga
seja emudecida e esquecida como alguém que participa ativamente daquele
universo. Nesse sentido, essas falas transcritas acima devem ser ouvidas e
legitimadas quando pensamos sobre a melhor maneira de ter criangas trabalhando
na TV, para que possamos, entdo, coloca-las em didlogo com as outras vozes que
participam de tal contexto.

Podemos dizer que para as criangas, a sua atividade ¢ uma mistura de
trabalho com brincadeira, responsabilidade com prazer. Para alguns diretores a
aprendizagem e o trabalho se dao através da brincadeira como instrumento de
aproximagdo e até de controle. Outros priorizam a disciplina e o aprendizado
profissional em dire¢do a uma conduta adulta. Para nos, é condi¢do que se tenha
um ambiente em que a crianga seja ouvida e legitimada enquanto personagem
daquele cenario social. E para os pais (ou responsaveis), aqueles que, no fim, sao
os responsaveis pela permissdo do ingresso da crianca na atividade profissional?

O que dizem suas vozes?

ACAO!
Conversa com a mde de Maria numa dia de gravagado.

Denise: Eu ndo sei se estou fazendo certo... As vezes eu sinto como se
estivesse vendendo a infancia dela. Mas ai eu vejo como ela se realiza, como
gosta de vir para ca, de gravar, de dar autografo na rua...

Psicologa: De fato, é uma escolha dura. Principalmente se ndo for
adiante. Vocés pais tém que estar muito atentos, pois a responsabilidade é de
vocés mesmos. Vocé acha que se isto tudo ndo der certo, se a Maria, depois do
sucesso, é esquecida, como ja aconteceu com tanta gente, ou entdo fica doente,
vai culpar quem? A empresa? Pode ter certeza de que é em vocé que ela vai
colocar a responsabilidade, porque é vocé que é a mae dela... Por que vocé deixa,
entdo?

Denise: Por que ela quer. Por que quer muito!

Psicologa: Ta, eu acredito. Mas ela também quer comer um saco de balas
por dia e vocé a proibe, ndo é? Por que vocé acha que faz mal a ela...
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Denise: E verdade. Mas eu ndo acho que estou fazendo mal, ndo. Todo o
mundo diz que ela tem talento, que nasceu pra isso. Tem dias que eu fico mais
assim, em duvida... mas no geral acho que é bom, sim.

Psicologa: Eu acho que vocés devem sempre se perguntar para quem é
bom, se para eles ou para vocés mesmos, que ficam orgulhosos...

Denise (ri encabulada): Acho que é um pouquinho dos dois. Mas eu estou
sempre conversando com ela e repetindo que ela ndo precisa disso, que no dia
que quiser sair é so falar. Ela sempre responde que de jeito nenhum, que adora
trabalhar na televisdo e dar autografo.

CORTA!

E uma realidade da “infincia dos bastidores” — pais que, por lei, precisam
acompanhar as gravagdes e que, por isso, se véem impedidos de trabalhar e
passam os dias como acompanhantes de seus filhos. Se pensarmos que a renda
aumenta, por um lado, temos que pensar que diminui por outro. O dinheiro, nesse
caso, parece ter menos valor do que a fama e a satisfacdo narcisica de ver um filho
alcancar lugar privilegiado e tdo valorizado em nossa sociedade.

No senso comum existe uma percep¢ao de que os responsaveis por essas
criangas sdo, na realidade, irresponsaveis. O jogo de palavras indica a condenagao
pela exploragdo que haveria em permitir o trabalho de suas criancas. Nessa
conversa com uma das maes o conflito fica claro, pois ela tem consciéncia desse
tipo de percepcdo. A partir dessa consciéncia, ela questiona as proprias escolhas.
Ela percebe a si mesma como exploradora quando sente que estd “vendendo a
infancia da filha”, mas entra em conflito porque vé-la naquele lugar causa grande
prazer a ela e a filha. O fato de estar sempre checando se o desejo da filha
continua firme e assegurando que ela pode desistir quando quiser nao € pouca
coisa em tal situagdo. E um gesto simples que pode fazer toda diferenca e garantir
para a crian¢a um vinculo com sua mae que ndo passa por seu sucesso € que
garante a “normalidade” de que falavamos antes.

O “vender a infancia” parece indicar, também, que esta mae reconhece a
dimensdo de trabalho na atividade da filha. Por outro lado, o talento que todo
mundo diz que ela tem, o “ter nascido para isso”, pode apontar para a dimensao da
aprendizagem. Assim, ela “vende a infancia da filha” na crenca de que estd
investindo no desenvolvimento do que ¢ reconhecido como um “dom” e na

sensacdo de prazer e satisfacdo que esse trabalho traz.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212084/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212084/CA

119

ACAO!

Relato feito pela mde de Joana (dez anos) — protagonista de um dos
programas em que trabalhei — sobre a entrada dela no programa.

Clara: Foi uma loucura!! A Joana nunca tinha feito nada além de levar
sua vidinha normal (numa cidade média do Brasil), onde ia para a escola, balé,
inglés, essas coisas. Eu crio minhas duas filhas sozinhas (é uma mde bastante
jovem), pois o pai delas saiu de casa quando a menor tinha acabado de nascer.
Ainda bem que eu conto com a minha familia, que também mora la, a ndo ser
essa irmd com quem a Joana esta morando agora.

Ela fez umas fotos la na nossa cidade com um fotografo que insistiu
dizendo que ela era linda e tal. Ele colocou as fotos numa agéncia, e conhecemos
a dona e tal. Ela ligou e avisou do teste para o programa, e a gente veio so por
desencargo de consciéncia, pois achavamos que nunca ia dar certo... Ela nunca
tinha feito nada, tinha um monte de crianga... Enfim, a gente veio, fez, e quando
estavamos na estrada, no caminho de volta, o meu telefone tocou e era uma
pessoa da producdo falando que queriam fazer um outro teste no dia seguinte.
Voltamos, e nesse mesmo dia eles disseram que ela tinha sido escolhida e que
precisavam dela ja no dia seguinte. Essa minha irmd que mora aqui ndo estava
na cidade na época, e nos fomos para a casa da dona da agéncia. Na mesma
semana a Joana ja comegou as gravagoes, e eu tive que voltar para a minha
cidade para resolver toda a vida dela, mudanga de colégio e tudo. Eu ndo podia
me mudar por conta da minha outra filha, do meu trabalho, meu marido. Nessa
semana a Joana ficou na casa da dona da agéncia enquanto eu organizava a
vinda dela pra ca. Ela ficou la sozinha, e eu sem saber direito o que fazer. Minha
irmd, que mora aqui, chegou de viagem e resolvemos tudo, da Joana passar a
morar la na casa dela. Esta irmd mora na zona nobre da cidade e é de classe
média alta. Ela foi estudar numa escola ali perto, e agora eu tenho que ficar
nessa vida dividida entre as duas cidades e as duas filhas...

Psicologa: Vocé acha que vale a pena isso tudo?

Clara: Olha, eu fico muito em duvida, mas ela esta amando isso tudo, e
toda vez que eu me aborreco com alguma coisa do programa que acho injusta e
falo que vou tirar, ela fica desesperada, e a minha familia fica me pressionando
para ndo tirar. Acho que se eu fizer isso eles me matam! Ela escolheu isso pra
ela, e eu tenho medo de tirar e depois ela crescer e vir me dizer que eu fiz ela
perder a oportunidade da vida dela!

CORTA!

Nesse relato vemos uma outra dimensdo do trabalho, que aparece com
freqiéncia no discurso dos pais e responsaveis — o da oportunidade. A
oportunidade que véem, “a oportunidade da vida”, ¢ de trabalho, muito mais do
que de aprendizagem. Mesmo diante da diivida e do sacrificio, a mae tem medo de
assumir uma outra responsabilidade, que seria a de negar a chance que parece ter
batido na porta da filha. Quando tantos fazem filas em testes e agéncias, a sua

filha foi chamada para o “Olimpo”, ndo procurou por ele. Numa sociedade como a
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nossa, que valoriza tanto o trabalho na midia, ¢ dificil mesmo resistir a tamanha
tentacdo, e o medo passa a ser o de, numa decisdo contrdria, ser culpada pela
perda de tal oportunidade. Como “oportunidade da vida” o trabalho na midia ¢
percebido como a possibilidade de grandes transformagdes, um marco que pode
ser o “divisor de aguas” na vida de alguém. Em se tratando de uma crianga,
devemos concluir que a expectativa ¢ a de que, se tal chance der certo, a carreira
dela durara por muito tempo. J4 sabemos que, apesar da trajetdria vitoriosa de
alguns artistas, tal destino ndo se aplica a grande maioria das criangas que entram
nas filas dos testes. Entrar para o “Olimpo” é muito mais dificil do que sair dele, e
manter-se nele ¢ trabalho arduo ou conseqiiéncia de muita sorte. Essa dimensao,
contraria ao glamour que envolve esse tipo de atividade, fica totalmente em
segundo plano diante da oportunidade. Diante dela vale a pena permitir que a
crianga corra o risco das conseqiiéncias de viver a sensagdo de sucesso ¢ fracasso
tdo cedo. Vale a pena mudar de cidade e de vida. Ela esta, afinal, onde a maioria
dos “normais” gostaria de estar.

Sérgio Adorno (1993), falando sobre o trabalho infantil,"* diz que, quando
este se configura como subsidio importante ao trabalho familiar, a familia,
originalmente o lugar primeiro de socializa¢ao da crianca, acaba se subvertendo
“para justamente apoiar-se no universo infantil. E como se a familia fosse
socializada pela crianca e ndo o contrario” (Adorno, 1993, p. 192)." E o que o
autor chama de ‘“socializagdo incompleta” (Idem) onde se subverte o papel
identitario da crianca, com o ingresso no mundo adulto do trabalho. Nessa
situacdo, potencialidades e capacidades proprias da idade adulta sdo ampliadas e
estimuladas, enquanto ‘“energias proprias a fase infantil” (/dem) devem ser
reprimidas. “Trabalhadora, deve aprender a dura disciplina do trabalho e relegar
ao esquecimento o carater ludico do modo de ser infantil” (Idem).

A situagdo familiar que Adorno foca e o tipo de trabalho que descreve nao

se encaixam exatamente em nossa situacdo de campo, mas ainda assim oferecem

“Ainda que ele esteja discutindo o trabalho de criangas muito pobres que ndo tém alternativas a
nido ser a delinqiiéncia, acreditamos que algumas coloca¢des se apresentam como questdes
pertinentes ao nosso caso.

3“Evidentemente, trata-se aqui de um recurso metaférico, porquanto a socializagdo das criangas é
produto de sua interagdo com os “outros” e com os seus pares, em uma relagdo dinamica e
dialética de mutuas influéncias entre diferentes mundos. Ao mesmo tempo em que recebem
influéncias externas, influenciam o mundo externo, colocando-se diante dos outros e firmando sua
presenca no espago de realizagdo social. Vide Berger & Luckmann (1972)” (nota do autor).
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material de reflexdo. Aqui a questdo ¢ menos a do dinheiro e mais a da
oportunidade, como dissemos antes. Assim, as criangas reconfiguram as familias,
porque elas passam a ser o membro famoso, porque a elas foi dada a oportunidade
de entrar para o “Olimpo” tdo valorizado socialmente. Além disso, muitas vezes, o
trabalho do responsavel acaba sendo substituido pelo trabalho de acompanhante
da crianca. Em outros casos a crianga passa a ganhar realmente mais do que os
pais; em outros ainda, seu dinheiro serve para ajudar na casa. Enfim, a fama e a
remuneracdo da crianca da midia acabam por reconfigurar os papéis dentro de
casa, dando a ela um papel familiar central. A questdo identitaria referida pelo
autor também aparece na experiéncia dessas criangas que vivem ao mesmo tempo
a realidade de ser crianga e a exigéncia de competéncia adulta. Como vimos, as
diferentes experiéncias vividas nos bastidores podem ora privilegiar sua condi¢ao
de crianca, ora a sua necessidade de uma maturidade precoce. Em algumas
situagoes, os dois discursos aparecem ao mesmo tempo, € a crianca ¢ vista numa
mesma situacdo: como menos capaz do que o adulto (e por isso deve obedecé-1o)
e como representante de uma grande responsabilidade relativa ao seu papel

naquele contexto.

ACAO!

Conversa com Maria e depois com Fernanda (produtora do programa),
que nos interrompeu. Essa produtora fazia parte da nova equipe que entrou no
programa. Maria entrou no camarim nitidamente chateada.

Psicologa: Por que vocé ta chateada?

Maria: Por que agora eu ndo posso mais fazer nada! E ndo, ndo e ndo
toda hora (comega a chorar). Eu queria brincar mais um pouco na grua e o
diretor deixou, mas a Fernanda, ndo. Ela disse que ia me deixar presa. A minha
personagem ndo esta mais a mesma porque td tudo diferente. Essa personagem
foi a Valéria (atriz que ensaiava as criangas e que trabalhava em parceria
comigo, também substituida na mudanga de equipe) que tirou de dentro de mim,
porque ela brincava, era legal. A Clarissa (atual profissional destinada ao
trabalho) nem fala direito, ndo da carinho. So vocé agora.

Expliquei que a grua era perigosa e que provavelmente a Fernanda estava
preocupada em ndo deixar ela se machucar...

Maria: A Fernanda é ma. Ela gosta do diabo e ja chutou a Ave Maria.
Psicologa (incrédula): Quem te disse isso?

Maria: Eu ouvi por ai...

Psicologa: Vocé tem medo dela?
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Maria: Tenho.

Fernanda entra no camarim e pergunta o que houve com Maria. Maria
engole as lagrimas e mente dizendo que caiu.

Maria: Ndo aconteceu nada. Eu tava correndo e cai.

Fernanda: Viu? Eu falo pra vocés nao correrem. Ai se machuca. Maria,
eu tenho que te falar uma coisa, um segredo. Presta atencdo. Todos os
personagens desta historia (lista um por um) é o seu personagem quem carrega.
Ele é o personagem mais importante e ndo é qualquer um que sabe fazer que nem
vocé. Por isso toda essa gente que vocé vé aqui trabalhando é vocé quem carrega.
Se acontece alguma coisa com vocé (lembra quando vocé ficou doente?), da a
maior confusdo e vocé tem que gravar mais ainda depois... Se o programa acaba,
fica todo mundo sem trabalho...

Maria (interrompendo, petulante): Ah... E sé por isso que vocé td
preocupada? Fernanda, posso te fazer uma pergunta? Vocé acredita em Deus?

Fernanda: Acredito. Mas de um jeito diferente. Eu acredito que ele esta
em todos os lugares: na arvore, na chuva... Ndao que ele é um velhinho de barba
branca.

Maria (desafiadora): Ah, é? Quando é que vocé fala com ele?

Fernanda: Qualquer hora que eu quiser, e vocé?

Maria: Eu rezo antes de dormir. Vocé acredita no diabo?

Fernanda: Ndo.

Maria: Vocé tem medo, ndo?

Fernanda: Ndo. Eu ndo faco nada de ruim, ndo sou ladra, nem nunca
matei ninguém.

Maria: Claro, se vocé fosse ladra, vocé ndo estava aqui, né?

Fernanda é chamada no radio e sai as pressas.

Maria: Consegui perguntar o que eu queria!
Psicologa: Viu? Ela nem acredita no diabo...
Maria: Ela ta mentindo. ‘Cé acha que ela ia falar assim?

CORTA!

Desse fragmento podemos discutir varios aspectos das relagdes que se
estabelecem entre criangas e adultos nos bastidores. Fernanda, a produtora da
nova equipe que chega com o discurso da crianga que deve virar adulto, coloca
Maria em dois papéis simultdneos no mesmo didlogo: ela é a crianga que deve
obedecer para ndo se machucar e também a personagem que carrega todo o
trabalho da equipe. Fernanda, em seu discurso, apela para que Maria seja ao
mesmo tempo a crianga tutelada, que ndo ¢ capaz de cuidar de si mesma, e a
crianga responsavel e que deve assumir uma responsabilidade adulta da

consciéncia de seu papel social, central naquele contexto. Impressiona a
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perspicacia de Maria, que “pesca” o verdadeiro “segredo” (algo que ¢ revelado
como segredo por parecer a Fernanda ser um assunto do mundo dos adultos), no
discurso da producdo: que ela se preserve porque ¢ peca fundamental da
engrenagem. E dificil saber se tal consciéncia (mesmo que parega um fator de
grande desilusdao em relacdo ao afeto que as criancas esperam dos adultos) ¢
prejudicial ou benéfica nesse contexto. De alguma forma, Maria parece ter um
instrumento a mais de protecdo operando com essa clareza. Assim, saber-se parte
da engrenagem coloca as relagcdes em seus devidos lugares, ainda que, nesse caso,
sobressaia o seu carater profissional.

A raiva e o medo representados pela imagem de pessoa que “gosta do
diabo e ja chutou a Ave Maria” podem aparecer aqui tanto como reagdo a
frustracdo de ndo ter um desejo atendido (brincar na grua), quanto pela
consciéncia adquirida de que esta ali a trabalho, ¢ ndo numa brincadeira em
“familia”, como as criangas representavam o convivio com a antiga equipe.

Ainda h4 um outro aspecto que parece relevante nesse fragmento e que se
repete no discurso das criangas: elas preferem trabalhar num ambiente que lhes
pareca mais brincalhdo, mais familiar, menos profissional. Assim, Maria relaciona
a qualidade de seu desempenho a qualidade das relagdes com suas “professoras”
naquele contexto. Onde ha “carinho” e brincadeira ela reconhece haver, como
conseqiliéncia, um melhor desempenho de seu personagem. Na simplicidade de
suas palavras vemos a realidade, afinal, de qualquer ser humano que executa
melhor sua atividade onde ha prazer.

Sendo assim, pode-se concluir que, do ponto de vista das criangas, num
ambiente onde prevalega a linguagem ludica como instrumento de interacdo entre
adultos e criangas, prevalece também o seu melhor desempenho enquanto
trabalhadores e aprendizes. Temos aqui, a partir da visdo que expusemos
anteriormente sobre a crianca e o relacionar-se com ecla, uma tendéncia a
conclusdo semelhante, com a ressalva de que uma certa dose de profissionalismo
(algo como um principio de realidade em oposicao ao principio do prazer) se torna
imprescindivel como instrumento para transitar num ambiente, legitimamente,
também povoado por adultos e suas demandas especificas. A busca desse
equilibrio s6 ¢ possivel se abrimos a possibilidade de um real didlogo entre

adultos e criancas, um didlogo onde eles possam se transformar mutuamente.
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Diante de tal panorama a pergunta inicial — a experiéncia se caracteriza
como trabalho, aprendizagem ou brincadeira? — aponta para algumas respostas e

também outras perguntas.
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